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1. Uvod

Ugelem vzniku tohoto Programu rozvoje ces-
tovniho ruchu mésta Brna (dale jen Program
¢i PRCRMB) je navazat na aktivity realizované
v ramci minulého Programu (pro roky 2010-
2015), provéfit a v pfipadé potfeby aktualizovat
profilaci mésta Brna v oblasti cestovniho ruchu,
stanovit cile pro dalSi obdobi a jasné definovat
konkrétni kroky vedouci k naplnéni cild vytyCe-
nych v tomto dokumentu. Nejedna se tedy o no-
vou strategii, ale o Program disponuijici sadou
vybranych konkrétnich aktivit pro konkrétni
cilové skupiny, ktery navazuje na smér vyty-

¢eny v r. 2010 a zaroven reaguje na trendy

v cestovnim ruchu aplikovatelné na mésto
Brno a potencial soucasné turistické nabidky

ve mésteé.

Program vychazi z analyz a zjiténi popsanych
v dokumentu s nazvem Evaluace Programu
rozvoje cestovniho ruchu mésta Brna 2010-
2015, zpracovaneého v prosinci 2015. Tato
Evaluace se zabyvala zhodnocenim obdobi
2010-2015, vc&etné popisu soucasného stavu
cestovniho ruchu ve mésté Brné. Obsahuje in-
formace k vyvoji navstévnosti destinace véetné

navstévnosti jednotlivych turistickych cild, dil&i

Setfeni k analyze poptavky, evaluaci 4 okruh(
— zasadnich problémovych oblasti v cestovnim
ruchu meésta, zhodnoceni minulych témat ces-
tovniho ruchu, srovnani s konkurenénimi mésty
a také uvadi souc€asné trendy v cestovnim ruchu
s vazbou na Brno. Pro pochopeni vybéru Okru-
hu, Aktivit i Opatfeni v tomto Programu velmi

doporucujeme si uvedenou Evaluaci prodist.

Predkladany Program na tuto Evaluaci nava-
zuje a obsahuje navrhovou ¢€ast. V ni je redefi-
novana vize a cile, je navrzeno zuzeni cilovych

skupin mésta Brna, jsou definovana klicova
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témata cestovniho ruchu mésta Brna, jsou
ponechany okruhy (zasadni problémové ob-
lasti), ale jejich pocet je ziizen na t¥i. Do po-
predi je jednoznaéné posunuta oblast mar-
ketingu a znacky véetné konkretizace vSech
navrhovanych aktivit formou projektovych
fiSi v ramci Akéniho planu. Novinkou jsou
dvé urovné chapani komunikace (imageova
x produktova) véetné doporuceni, kdo ma
byt nositelem daného typu komunikace.
Program je zavrSen marketingovym planem
véetné tematického navrhu kampani pro rok
2017 a 2018.

Cilem autoru, na zakladé zadani od MMB, bylo

vytvorit redlny Program, ktery ma diky svému

rozsahu Sanci na realizaci a respektuje pred-
pokladané finan¢ni zdroje na jeho provedeni.
K tvorbé tohoto dokumentu vyrazné pfispéli
profesionalové z oblasti cestovniho ruchu, a to
ze vSech jeho sfér — zastupci destinacnich ma-
nagementl (dale jen DMO), pravodci, hoteliéfi,
zastupci vétSiny TOP turistickych cild mésta
Brna, vysoké Skoly, zastupci vefejné spravy &i
marketéfi. Tato pestra paleta nazorl prispéla
k vytvoreni realného Programu, na kterém se
vySe uvedeni podileli. Timto vSem zapojenym
velmi dékujeme a véfime, Ze jim bude Program

dobfe slouzit pfi jejich dalSim planovani.

Cerven 2016 Autofi
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2. Vize rozvoje cestovniho ruchu mesta Brna

Brno zna své cilové skupiny a pravidelné je mo-

. ) . nitoruje, marketingova komunikace je na vysoké
Mésto Brno je v roce 2020 vnimano
) — RS urovni, vytvari silny imageovy obraz a uZiva tako-
mezi tuzemskymi i zahrani¢nimi na-
vych komunikacnich prostfedki, které jsou ade-

vstévniky jako Zivé a duchem mladé

N : . kvatni témto cilovym skupinam — mladym lidem
meésto s autentickou atmosférou, boha-

i , e ) a ,prazdnému hnizdu®.
tou kulturni nabidkou a unikatni archi-

tekturou, ktera Zije. Atraktivni a ener- Je vytvofen prostor pro pravidelné setkavani

gické centrum mésta je hyckanym a spolupraci profesionalii v cestovnim ruchu
srdcem metropole’ které se neustale VedOUCiksynergii I’ealizovanYCh aktivit.

rozviji a prekvapuje. Brno je vstupni Je vénovana dostate¢na péce doprovodné infra-

branou pro navstévniky jizni Moravy. struktufe k turistickym atraktivitam a dofe$eny

dlouhotrvaijici bariéry.
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3. Cile rozvoje cestovniho ruchu ve meéestée Brne
pro obdobi 2016-2020

PRIORITA 1
MARKETING
A ZNACKA

DILCI CiL
Definovani, jednotna

komunikace a sprava
znacky

70 %

HLAVNI CiL

ZvyS8eni navstévnosti mésta Brna
celkové o 25 %, 0 20 % u domaciho a o0 30 % u zahraniéniho
navstévnika ke konci obdobi programu

PRIORITA 2
SPOLUPRACE

DILCI ciL
VySSi systematicnost
spoluprace a vzajemné
komunikace pfi fizeni
znacky Brno

20 %

PRIORITA 3
PODMINKY
ROZVOJE
DiLCi ciL

Udrzet vybudovanou in-

frastrukturu pro podporu
CR, pfipadné dobudovat
chybéjici a kontrolovat
efektivitu jeji ¢innosti
v podpofe ostatnich
dil¢ich a hlavnich cill
CR Brna

10 %

efr|n]o]
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PFi stanovovani cili a oCekavaného poctu navstévnikl vychazeli autofi z nasledujiciho pohledu na

zadouci miru rozvoje cestovniho ruchu mésta, ktera byla diskutovana na pracovnich skupinach:

Neni cilem vytvofit z Brna skanzen pro turisty bez autentické atmosféry a mistnich lidi, ktefi tuto hodno-
tu vytvari.

Brno nebude a nechce byt masovou turistickou destinaci. Brno vSak chce zaujmout specifické cilové
skupiny (intelektualy, pou€enou verejnost, singles, urban turisty, mladé, expats atd.), pro které ma oje-
dinélou turistickou nabidku a pfedevSim atmosféru mésta. Tim se odliSuje od jinych mést a pfi dobfe
uchopené propagaci ma Sanci dostat se do hledacku (potazmo nakupniho koSe) tohoto typu turista.

Nesrovnavejme Brno s Prahou ¢i Vidni — z tohoto srovnani vzdy vyjdeme porazeni. Chceme byt TOP
v nécem jiném nez v poctu pfijezd(. Chceme, aby se o nas i nadale psalo — o zvlastnostech, unikatnos-
tech, mistni atmosfére, ktera nas dostava do uplné jinych zebfi¢ku (evropskych i celosvétovych).

Mame ambici si jednoznacéné Fict, koho v Brné chceme a pro koho budeme radi vytvaret a rozSifovat
turistickou nabidku. Takto budeme jasné profilovani, a tudiz rozeznatelni.

Brno, diky svému potencialu, ma ambici se postupné stat jednou z TOP nav$tévovanych destinaci v CR

vybranymi cilovymi skupinami.*

Pro uspésné naplnéni hlavniho cile je klicové, aby navstévnik mésta Brna mél davod:
. ve mésté Brné zlstat vice dni,

. do mésta Brna se vracet.

]
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Priorita 1 — Marketing a znacka

Dil¢i cil ma primarné definovat znacku, udrzet jednotnou komunikaci a zajistit komunikaci relevantnich

témat relevantnim cilovym skupinam. Vhodné realizovanou komunikaci, podporou a spravou znacky
tak bude naplfiovan hlavni cil Programu rozvoje cestovniho ruchu. Navrhovana opatfeni priority jsou

blize popsana v kapitole 6.

Ocekava se, ze k naplnéni hlavniho cile zvySeni navstévnosti budou opatireni zahrnuta v Priorité 1

prispivat cca 70% vahou*.

4Urceni vah bylo stanoveno expertnim odhadem vzhledem k vyznamnosti a dopadu opatieni jednotlivych priorit a miry
jejich relevantnosti k hlavnimu cili.
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Priorita 2 — Spoluprace

DILCI CIL: Zajistit vy$si systematiénost spoluprace a vzajemné komunikace pfi

fizeni znacky Brna.

Dil¢i cil primarné sméfuje k efektivni podpore spoluprace vSech relevantnich zainteresovanych
subjektl a systematické vzajemné a pravidelné komunikaci vS§ech zainteresovanych subjektu.
Systematickym propojenim relevantnich subjektl a jejich efektivni komunikaci bude naplfiovan
hlavni cil Programu rozvoje cestovniho ruchu. Navrhovana opatfeni priority jsou blize popsana

v kapitole 6.

Ocekava se, ze k naplnéni hlavniho cile zvySeni navstévnosti budou opatieni zahrnuta v Priorité 2

prispivat cca 20% vahou.
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Priorita 3 — Podminky rozvoje

DILCIi CiL: Udrzet vybudovanou infrastrukturu pro podporu cestovniho ruchu, do-

budovat chybégjici a kontrolovat efektivitu jeji ¢innosti v podpore ostatnich dil€ich
a hlavnich cilt cestovniho ruchu Brna.

Tento dil¢i cil je chapan primarné jako podpurny pro Prioritu 1 a 2, nicméné opatfeni Priority 3 také

pfispivaji k dosahovani celkového cile Programu. Navrhovana opatfeni priority jsou blize popsana

v kapitole 6.

Ocekava se, ze k naplnéni hlavniho cile zvySeni navstévnosti budou opatreni zahrnuta v Priorité 3

prispivat cca 10% vahou.
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4. Cilové skupiny

Cilové skupiny ve vazbé na TOP produkty

Autofi jsou toho nazoru, ze ucinny marketing je potieba postavit na autentickych, realnych
a atraktivnich (=mluvi se o nich) TOP produktech cestovniho ruchu, které v Brné navstévnik
opravdu najde. Musi se jednat o produkt s nadregionalnim presahem. Dale na produktech,

které maji potencial rozvoje, zejména pro zahrani¢éniho navstévnika.

Tak vznikla nasledujici tabulka predstavujici po€et vybranych TOP produktd pro celou Skalu
cilovych skupin, s cilem vybrat 3 cilové skupiny, pro které ma Brno realnou a kvalitni turistickou
nabidku a pro které cilové skupiny Brno neni dostate¢né pfipraveno. Nasledny marketing a komu-

nikaci doporucujeme zamérovat pravé na tyto kliCcové CS.

11/32
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Strukturované pocty TOP produktd pro dané CS

8 8
6
5 5 5 5
4 4
3 3 3 3 3
2 2 2 2 2 2 2
1 1

1

0 L

Studenti Miadi dospéli Rodiny s détmi  Profesni navstévnici  Prazdné hnizdo Seniofi

N w b (3, (=2} N o

B Zahraniéni turisté aktualni [l Zahraniéni turisté budouci Il Domaci turisté aktualni Domaci turisté budouci

I 12/32
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Souhrnné pocty TOP produktl pro dané CS

20
20
15
15
12

10 -+

5 -

0o |——__ | I

Mladi dospéli Studenti Prazdné hnizdo Rodiny s détmi  Profesni navstévnici Seniofi

[ | Poéet TOP produktti
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Nejvice TOP produktl v Brné bylo identifikovano pro cilové skupiny Prazdné hnizdo, Studenti
a Mladi dospéli. V pripadé slouc€eni poslednich dvou skupin pro jejich vyraznou podobnost je ziejmé,

Ze pro cilové skupiny mladych lidi je v Brné nejSirsi nabidka turistickych produktd.

Muze se zdat, Ze neexistuje nabidka produktl pro profesni navstévniky. Dle vystupl pracovni
skupiny pro ni neni systematicky vytvarena nabidka turistickych produktd, nicméné ji autofi studie
i zadavatel povazuiji za cilovou skupinu s velkym potencialem. Patfi tak mezi cilové skupiny, na které
se Program v obdobi 2016-2020 zaméfuje, avSak s niz8i vahou a specifickou formou komunikace

navazanou na aktivity konferen¢niho charakteru (i proto je ve vyCtu nize uvedena v zavorce).

Zvolenymi cilovymi skupinami pro Program rozvoje cestovniho ruchu
mésta Brna 2016-2020 tedy jsou:
. Mladi dospéli.

- Studenti.
. Prazdné hnizdo.
. (Profesni navstévnici).

I 14/32
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TOP produkty/témata s potencialem pro TOP cilové skupiny mésta Brna

cs DOMACI ZAHRANICNI
Atraktivni zivé centrum mésta Atraktivni Zivé centrum mésta
Brnénské podzemi (nejen labyrint, kostnice, ale také atomovy kryt, rozSifena Brnénské podzemi (nejen labyrint, kostnice, ale také atomovy kryt, rozSifena
realita v kasematech a pfedevSim akce pofadané v podzemi) realita v kasematech a predevsSim akce poradané v podzemi)
Studenti No¢ni Brno (bary, puby, ...) Noéni Brno (bary, puby, ...)
Open-air koncerty (majales ad.) Ohriostroje Ignis Brunensis
Play Brno — Brnénské city games VIDA After Dark
Atraktivni Zivé centrum mésta Atraktivni Zzivé centrum mésta
Festivaly — oh["wostroje, Brno a vino, Moravskeé hrady, festival Janacek Festivalyv— ohriostroje, Brmo a vino, Moravskeé hrady, festival Janacek Brno,
Brno, festival Spilberk festival Spilberk
No¢éni Brno No¢éni Brno
Miadi dospéli Brno — brana do vinafského regionu Prehrada — wellness resort

Brnénsky architektonicky manual + 4 vily

Brnénsky architektonicky manual + 4 vily

Play Brno — Brnénské city games

Play Brno — Brnénskeé city games

Gastro tours

Gastro tours

Centrum jako obchodni dim

I 15/32
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Cs

Prazdné hnizdo

DOMACI

Atraktivni zivé centrum mésta

ZAHRANICNI

Atraktivni Zivé centrum mésta

Gastro tours

Gastro tours vysoké kvality

Prehrada — wellness resort

Prehrada — wellness resort

Brnénsky architektonicky manual + 4 vily

Festivaly — ohnostroje, Brno a vino, Moravské hrady, festival Janac¢ek Brno,
festival Spilberk

Brnénské podzemi (nejen labyrint, kostnice, ale také atomovy kryt, rozSifena
realita v kasematech a predevsim akce pofadané v podzemi)

Brnénské podzemi (nejen labyrint pod Zelnym trhem, kostnice, ale také
atomovy kryt, rozSifena realita v kasematech a pfedevsim akce porfadané
v podzemi)

Brno, mésto divadel

Festivaly — ohfostroje, Brno a vino, Moravské hrady, festival Janacek
Brno, festival Spilberk

Centrum jako obchodni diim

Obsahové podobné produkty (&i jejich soucasti) shrnul tym zpracovatele do jednoho produktu, jako napf.:

. Kavarenska scéna, city tours, centrum mésta = Atraktivni zivé centrum
. Pivnice, kluby, bary, hudebni klubové akce = Noéni Brno

. Gourmet, Gastro tours, TOP restaurace = Gastro zazitky

. Relax na pfehradé, Maximus resort, Resort Santon = Resort pirehrada

I 16/32
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5. Témata

Hlavnimi komunikaénimi tématy pro mésto Brno v cestovnim ruchu jsou:

Moderni architektura — ve smyslu propagace nejen staveb samotnych, ale pre-
devSim zazitkl, které Ize v daném misté zazit — cileno na nevSedni zazitky.
V tomto pojeti moderni architektury se jedna pfedevSim o secesi a funkcionalismus

(pFedevsim stavby prvni poloviny 20. stoleti).

Zabava a pozitek — samo o sobé vSak nestaci, musi byt navazano na konkrétni

turistickou atraktivitu (napf. centrum Brna, hrad Spilberk, pfehradu apod.).

Kultura — unikatni a Ziva kultura, nevSedni interpretace klasickych dél (hudba,

divadlo, vytvarné umeéni, literatura), ohromujici pocet kulturnich akci v Brné.
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Klicova slova charakterizujici Brno v oblasti cestovniho ruchu

»
MLADE MESTO
.
ZIVA KULTURA

UNIKATNI ARCHITEKTURA,
KTERA ZIJE

* Poznamka: Pod pojmem ,,gastro“ jsou zahrnuty restaurace, kavarny, bary, kulinafské festivaly a akce. I -
18/32
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6. Priority Programu rozvoje cestovniho ruchu mesta

Brna 2016-2020

Priorita 1— Marketing a znacka

Priorita Marketing a znacka je zcela klicova pro Program rozvoje cestovniho ruchu mésta Brna
v obdobi 2016-2020. V ramci této priority jsou prfedlozeny pfislusné komunikaéni nastroje, metodika

a systém hodnoceni komunikace. Nejzasadnéjsi vystupy:

Pro budouci komunikaci doporu€ujeme dodrzovat nasledujici Brand Essence — nastroj udavajici
jednotny smér vS8em marketingovym prezentacnim aktivitam. Brand Essence je navodem, jak

nase (marketingové) odliSeni udrzet.
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Brand Essence pro Brno (5 zvolenych atributtl pro Brno)

POVINNE MINIMUM

Je to uréené primarné Vypravi to autenticky Vybizi to

mladym (duchem)? pravdu o Brné? k navstévé?

DOPORUCENE MINIMUM

Je to podano jednoduse, Mam chut

s vtipem a nadhledem? se sem vratit?

Sprava znacky
Aby mohl byt splnén cil Programu, musi dojit ke zméné fizeni znacky Brna pro cestovni ruch.

Proto navrhujeme nasledujici, 2stupriové Fizeni komunikace.

I 20/32
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PRODUKTOVA
(REGIONALNI)

IMAGEOVA
(NADREGIONALNI)

Rozdéleni roli ve dvou urovnich komunikace

Béh brnénskou Léto na konci Food
Z00 vesmiru festival

——

TOP BRAND . ESSENCE
produkt/téma

Letni festivaly

v centru mésta

TOP TOP
produkt/téma produkt/téma

I PANKY
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Mésto Brno / KSM stanovuje a definuje jednotny vizualni styl Brna jako znacky, jehoz nedilnou sou-
asti je Brand Essence. KSM zastituje imageovou komunikaci Brna viiéi cilovym skupinam v CR

i v zahranici.

Méstské organizace (zejména TIC) povinné musi ctit a dodrzovat komunikaci a parametry dané
Brnem. Dodrzuji jednotny vizualni styl. Komunikace 100% odpovida Brand Essence. Méstské

organizace zodpovidaji za lokalni, tedy produktovou propagaci mésta.




Program rozvoje cestovniho ruchu mésta Brna 2016-2020

Priorita 2— Spoluprace

Druha navrhovana priorita navazuje na stejnou z minulého Programu. V ném byla akcentovana
tématajako vymezenirolijednotlivych subjektt cestovnihoruchu (sbérdat, ozivenicentraalepsiservis
pro navstévniky), ktery se bez fungujici spoluprace neobejde. Néktera témata rozvijime nyni dale, ale
zejména z pohledu koordinovaného marketingu destinace. | z tohoto divodu je prvnim, a feknéme

i prioritnim, opatfenim strategicka podpora produktd s nadregionalnim pfesahem.
Zasadni vystupy:
. Zasadnim nastrojem, ktery méstu pro Fizeni znaCky chybi, jsou v8ak jasné definovana

kritéria akci, které ma Brno pro zvyseni své image podporovat. Doporu€ujeme zpraco-

vat, ovéfit a pilotné otestovat tato kritéria jiz v r. 2017.

23/32
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. Poradat pravidelna setkani ,GOtoBRNO 201x“ — prostor pro sdileni toho nejlepSiho z uplynulé
sezony a planl na sezénu nasledujici. Marketingové Uspéchy i prohry. Moderni format.

Slouzi také k vyhodnocovani Programu.

. Personalné i finan¢né restrukturalizovat Moravia Convention bureau — organizaci sta-

rajici se o kongresovou turistiku (konkrétné viz Program).

. Kvalitné se pfipravit na hlavni komunikaéni téma agentury Czech Tourismu pro rok

2018: Pfibéhy 20.stoleti, moderni architektura a Ceské znacky.

. Vybudovat spoleény datovy sklad audio/vizualniho obsahu pro efektivni komunikaci.
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Priorita 3— Podminky rozvoje

Posledni priorita Programu je prioritou, ktera je sice spiSe technicka, ale naplnéni jejich opatfeni
je nezbytnou podminkou a predpokladem pro uspésné napliiovani Programu rozvoje ces-
tovniho ruchu tak, aby mohl byt splnén hlavni cil Programu, kterym je zvySeni poCtu domacich

a zahranicnich turistd.

Podminky pro rozvoj a podporu cestovniho ruchu feSené touto prioritou vychazi ze zajisténi
zakladnich predpokladu pro to, aby turisté, ktefi jiz do Brna prijedou, se zde citili vitani. Aby se
zde lehce zorientovali, nemuseli dopredu zjistovat radu informaci, ale aby na né mésto svou
nabidkou a turistickym servisem ihned po pfijezdu udélalo dojem. Tyto pfedpoklady musi byt
vhodné komunikovany, aby je potencialni navstévnici védéli dopfedu a Brno pro né bylo komplexné

atraktivni cilovou destinaci.
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7. Harmonogram akcniho planu

2017 2018 2019 2020
Il . Il . Il . Il

Priorita Opatreni

1.1 Dodavani kreativy a vizualniho stylu pro mésto Brno pro oblast CR

ekl 1.2 Dodavani on-line a digitalnich sluzeb pro mésto Brno v oblasti CR

Marketing
1.3 Dodavani PR a media relation sluzeb pro mésto Brno v oblasti CR

a znacka
1.4 Dodavani vyzkumnych sluzeb pro mésto Brno v oblasti CR
2.1 Kritéria akci podporovanych méstem Brnem
2.2 Péce o profesniho navstévnika — zména v Moravia Convention Bureau

2.3 Organizace pravidelnych setkani ,GOTOBRNO 20XX*

Priorita 2

Spoluprace
2.4 Spole¢ny datovy sklad

2.5 Brno jako vstupni brana na jizni Moravu

3.1 Funkéni a turisticky privétivé vstupni brany do mésta

3.2 Vytvoreni brnénskeé turistické karty s vyhodami pro navstévniky mesta (Brno pass)

Priontgs 3.3 Podpora rozvoje resortu Brnénska prehrada

Podminky

. 3.4 Rozsifeni moznosti zpristupnéni arealu BVV
rozvoje

3.5 Zivé centrum mésta

3.6 Vytvoreni systému parkovani a dopravy k top produktim CR

Pro kazdé z vySe uvedenych opatfeni je v Programu uvedena strukturovana fiSe v€etné indikativniho harmonogramu a odhadu nakladu.
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8. Marketingovy a komunikacni plan

Soucasti Programu je také podrobny marketingovy a komunikaéni plan, a to v€etné podrobnéjsiho
navrhu témat komunikace pro roky 2017—-2018 (v€etné indikativnich navrhl naklad( pro jednotlivé

cilové skupiny a komunikacéni kanaly), mediaplanu a zpisobu hodnoceni efektivity kampani.

Témata komunikace pro roky 2017-2018

V komunikaci doporuc€ujeme fidit se tim, co Brno je, co nabizi, co poskytuje, ¢im mize navstévnika
obohatit a pfitom poskytnout informaci o sobé samém. Standardné je kladen dliraz na dodrzeni

Brand Essence, aby sdéleni tématu vyznélo vzdy pfesné vypovidajicim zplisobem.
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Doporuceni k rozlozeni komunikacnich kanall pro Brno

. . . direct mobilni search
B Online kanaly Tvorba obsahu Offline mailing  aplikace kampans  WeP bannery

socialni
PR sité
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ROK 2017

Takové to tady je. That's the way we live here.
.Prestante si o Brnu jen Cist. Pfijdte se podivat! My to, o ¢em Ctete, skuteCné Zijeme. Ochutnejte.

VyzkouSejte si to sami za sebe”.

Argumentace:

* Vlychazime z Brand Essence.

» Zvolené téma vychazi pfimo z toho, ¢im nyni Brno opravdu Zije a co zde kazdy navstévnik 100%
najde.

* Brno je aktualné v hledacku potencialnich navstévniku.

» Co komunikujeme, navstévnik skutecné zazije, nebot to, co prezentujeme, je realistické, realné,

autentické.

Téma roku 2017 vytvafi nosnou ideu, ktera provazi i nasledujici rok 2018. Blizi se 100leté vyroci za-
lozeni Ceské republiky (Ceskoslovenska) 1918—-2018. Nicméné osmicky na konci letopo&til utvarely

osudy nasich lidi i v nasledujicich dekadach.
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ROK 2018

Takové to tady bylo. That’'s the way we used to live here.

PFib&hy ceskych znaéek (100 let CR). Moderni architektura (vily, BVV).

Argumentace:

. Vychazime z Brand Essence.

. Nadsazka.

. Realné informace — nalézt paralelu, jak se zilo tehdy a nyni. Brno bylo prikopnikem no-

vych architektonickych stylt prvni tfetiny 20. stoleti, Zilo se v kavarnach a na vefejnych

prostranstvich. Mésto si vzdy obyvatelé chtéli udélat hezdi.
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