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Cilem realizovaného vyzkumu je primarné ziskani udaju o podilu jednotlivych druhd
dopravy na celkovém vykonu délby pfepravni prace a zplsobu pohybu obyvatel
meésta. Vyzkum délby pfepravni prace byl ve mésté provadén jiz v letech 2010 a
2012. Opakovani tohoto prlzkumu v roce 2014 tak zajisti nejen kontinuitu dat, ale
také ziskani dllezitého indikatoru nejen pro potfeby Odboru dopravy (evaluace
projektu CIVITAS 2MOVE2, Plan udrzitelné méstské mobility, atd.), ale i pro dalSi
odbory MMB a strategické dokumenty jako je napf. Strategie pro Brno.

Vstupni udaje jsou vysledkem terénniho Setfeni na reprezentativnim vzorku populace
ve véku 15 a vice let. Zakladni podminkou pro zafazeni respondenta do
probihajiciho Setfeni byl fakt, ze dana osoba zije, pracuje nebo studuje v Brné.
Vybérovy soubor byl rozdélen v poméru 70 / 30 na rezidenty a na osoby dojizdgjici
do Brna za praci ¢i studiem.

Sbér dat uskute€nili vySkoleni tazatelé agentury FOCUS metodou pfimych
standardizovanych rozhovoru s respondenty (face to face) formou CAPI (Computer
Assisted Personal Interviewing). Jednotlivé rozhovory zaznamenavali tazatelé do

elektronickych dotaznikd v PC v programu FocusIS.

Terénni Setfeni probéhlo v nasledujicich terminech: respondenti dojizdé&jici 19. 11. -
8. 12. 2014 (24 tazatell), respondenti rezidenti 14. 11. - 7. 12. 2014 (38 tazatelu).
V obou pfipadech jsme zplanu sbéru dat vylou€ili dny s nestandardnim typem
prepravni poptavky (statni svatek 17. listopad). Celkem bylo dotazano 1033
respondentu. Z tohoto celkového poctu Cini 725 rezidenti a 308 osoby dojizdé&jici za

praci €i studiem. Primérna délka rozhovoru byla 19 minut.
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Respondenti byli vybirani metodou kvoétniho vybéru, coz zaru€uje reprezentativnost
dat z hlediska rozlozeni pohlavi, véku, vzdélani respondenta a méstské Castil.
Respondenti rezidenti byli dotdzani v domacnostech a na vefejné frekventovanych
mistech v dané lokalité, respondenti dojizdéjici byli dotdzani na misté
s pfedpokladanym vysokym vyskytem dané skupiny - parkovisté hypermarketd na
uzemi meésta, okoli vyznamnych pfijezdovych uzld hromadné dopravy — okoli hl.

autobusového nadrazi, vlakova nadrazi, uzly IDS.

Kontrola prace tazatell

Kazdé vybérové Setfeni agentury FOCUS je provéfovano v souladu s pravidly
kodexu ESOMAR. V pfipadé vybérového souboru byla provedena interni kontrola
(spravnost vybéru cilové osoby, uplnost a vyplnéni dotazniku, dodrzovani pokyna pro
tazatele a logickych filtrd, spravnost zaznamu odpovédi) i externi kontrola (provedeni

kontrolniho Setfeni v 15 % dotazanych pfipadu).

Zpracovani dat provedli pracovnici agentury FOCUS. Radné vyplnéné dotazniky byly
podrobeny optické a logické kontrole v prostifedi FocuslS. Statistické zpracovani bylo
provedeno v programu IBM SPSS. Grafy a tabulky byly vypracovany v programech
MS Word, MS Power Point a MS Excel.

Data byla podrobena univariacni a bivariani analyze. T¥idéni |. stupné (univariacni
analyza) jsou prezentovana ve formé grafl, pfipadné tabulek. Bivariacni analyza je
pfevazné prezentovana ve formeé tabulek. V téchto tabulkach se pracuje s radkovymi
nebo sloupcovymi procenty, tzn., ze soucet relativnich Cetnosti v fadku Ci sloupci je
100 %. U kazdého grafu €i tabulky, ktera obsahuje tfidéna data, je uveden pocet

respondentd, ktery vstupoval do analyzy, tj. téch, ktefi odpovidali na danou otazku.

V komentafich se vénujeme statisticky vyznamnym zjiSténim na hladiné vyznamnosti
95 %. Odchylky v udajich graft a tabulek na urovni 1 % jsou dany zaokrouhlenim

hodnot, ke kterému pfistupujeme z divodu prehlednosti zobrazovanych vystupu.

! Tyka se jen rezidentu, tedy osob s trvalym &i prechodnym bydlistém ve mésté Brné.
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Pro objektivitu uvedenych srovnani je tfeba vzit v potaz, Ze frekvenci vyuziti

jednotlivych zpasobl prepravy vyrazné ovliviiuje termin sbéru dat.

V roce 2014 probéhl na sklonku podzimu (pfelom listopadu a prosince), v roce 2012
v zafi a v roce 2010 v Cervenci. Vyrazné jsou tak ovlivnény srovnani vysledk
zejména u sezénnich zplasobt dopravy (jizdni kolo, motocykl), roéni obdobi ma

pochopitelné vliv i na preferenci individualni dopravy a frekvenci chtlize pésky.

Ve vysledcich z roku 2010 se pravdépodobné projevuje i vyrazné mensi zastoupeni
studenti brnénskych VS, nebot prob&hl v obdobi prazdnin. Lze odekavat, Zze se
absence této pomérné vyznamné skupiny pfechodnych obyvatel Brna odrazila
zejména v dimenzich pohybu po meésté pésky, na kole i ve vyuzivani MHD

respondenty.
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% N
CELKEM 100 1033
i muz 47,8 494
pohlavi -
Zena 52,2 539
15-29 let 31,6 326
. 30-44 let 28,7 296
vék
45 - 59 let 20 207
60 a vice let 19,7 204
Bez vzdélani, zakladni skola 14,2 147
Stfedni bez maturity, vyuceni 22,2 229
vzdélani Stfedni s maturitou 39,5 408
Vyssi odborné 4,1 42
Vysokoskolské (bakalar, magistr, Dr., atd.) 20 207
0SVC, volna spoluprace 12 124
Zaméstnanec 45,7 472
L Nezaméstnany 5,4 56
ekonomicka aktivita — - -
Rodi¢ na RD, osoba v domacnosti 3,5 36
Student 16,6 171
Dlchodce 16,8 174
trvalé v Brné 63,2 653
bydlisté pfechodné v Brné 7 72
mimo Brno 29,8 308
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Pozadovana

MESTSKA GAST kvota Ziskano Rozdil
Bohunice 3,4% 34%  0,0%
Cernovice 1,9% 1,9%  0,1%
Chrlice, Tufany 2,3% 2,3% 0,1%
Ivanovice, Jehnice, Oresin, Utéchov 1,0% 1,0% 0,0%
Jih (Brno - jih) [Komarov, Horni a Dolni HerSpice] 2,3% 2,3%  0,1%
Jundrov 1,0% 1,0% 0,0%
Knini¢ky, Bystrc 6,3% 6,1% -0,2%
Kohoutovice 3,1% 33% 0,2%
Komin 1,9% 1,8% -0,1%
Kralovo Pole 6,6% 6,8% 0,2%
Lisen 6,6% 6,8%  0,2%
Maloméfice a Obfany 1,3% 1,4% 0,1%
Medlanky 1,4% 14%  0,0%
Novy Liskovec a Stary Liskovec 6,0% 59% -0,1%
Redkovice a Mokra Hora 3, 7% 40% 0,3%
Sever (Brno - sever) 11,6% 11,2% -0,4%
Slatina 2,4% 23% -0,1%
Stfed (Brno - stfed) 22,1% 22,1% -0,1%
Vinohrady 3,3% 3,3% 0,0%
Zaboviesky 5,1% 52%  0,1%
Zebétin, Bosonohy 1,6% 15% -0,1%
Zidenice 5,1% 50% -0,2%
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@ Za praci nebo studiem cestuji pravidelné po Brné tii ¢tvrtiny rezidentu a
dojizdéjicich (74 %). Pro tento ucel vyuzivaji predevSim verejnou hromadnou
dopravu (souhrnem 59 %) nebo automobil (45 %). Chuzi pésSky voli tretina
dotazanych (33 %).

S Podil osob, které se po mésté Brné prepravuji za praci / studiem v jednotlivych
vinach vyzkumu postupné mirné klesa. Stejné tak postupné klesa podil osob, které
se prepravuji hromadnou dopravou, naopak vyrazné roste preference individualni
automobilové dopravy.?

@ Nejdéle cestuji lidé, ktefi pro prfepravu do prace Ci Skoly voli viak (pramérné 33
minut). PFiblizné stejné dlouho trva primérna cesta na kole (30 minut) a jen o0 néco
kratSi dobu v priméru cestuji lidé autobusem (25 minut) & autem (24 minut).
Celkovy prumérny prepravni ¢as se v prubéhu sledovanych let vyrazné
neméni, pramérné cestujici stravi pravidelnou dopravou do zaméstnani Ci
Skoly mirné vice nez pual hodiny, konkrétné v roce 2014 jde o 32 minut. | zde je
zfejmy pokles podilu hromadné dopravy na celkovém prepravnim ¢asu a to na ukor
doby stravené individualni automobilovou dopravou.

@ Chiize pésky dominuje prepravé v pracovni dobé ¢i dobé vyucovani (28
% kazdodenné) i ve volném ¢Ease (48 % kazdodenné), pomérné frekventované je i
zde pouzivani automobilu (pracovni doba — 23 %, volny ¢as 27 % kazdodenné). Ve
srovnani s pfedchozimi vinami vyzkum( je zfetelny vyrazny narlst individudlni
automobilové dopravy u cest v pracovni dobé oproti roku 2012 + 13 p.b..

@ Automobil ma kdykoli k dispozici vice nez polovina dotazanych osob (52
%), dalSich 24 % jej mze vyuzivat alespon obcas (predevsim studenti a Zeny).
Stejny podil dotazanych automobil k dispozici nema (zejména lidé ve vysSsSim
véku nad 60 let). Lidé, ktefi automobilem cestuji do prace €i Skoly, jim cestuji
vétSinou sami (58 %), tfretina ma s sebou jednoho spolujezdce (33 %). VysSi

pocCet cestujicich je spiSe vyjimkou. Ve volném Case cestuje automobilem pocetnéjsi

2 Uvedena srovnani mohou byt ovlivnéna sezonni preferenci nékterych typt prepravy (kolo, chlize) i
klimatickymi podminkami v jednotlivych roénich obdobich, kdy se jednotlivé viny vyzkumt realizovaly
(vétsi preference automobilové dopravy na podzim a v zimeé).
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posadka. Sama jezdi jen pouze vice nez desetina fidi€u (13 %), vice nez polovina
ma jednoho spolucestujiciho. (54 %).

@ NejvysSi miru spokojenosti z hlediska dopravy ve meésté Brna vykazuji
respondenti v dimenzi sité péSich tras a pruchodnosti uzemim mésta (spokojeno
souhrnem 71 %). Takfka stejné vysoky podil dotazanych je spokojeny s bezpecnosti
v dopravnich prostfedcich za denniho provozu (68 %). Velmi pozitivné lidé hodnoti i
provoz a fungovani vefejné dopravy v Brné (65 %). Ze srovnani s pfedchozimi
vyzkumy vyplyva, Ze mira spokojenosti s dopravni situaci ve mésté Brné celkové
stoupla. Ve vSech sledovanych dimenzich ji nyni dotazani hodnoti v priméru Iépe.

@ Jizdni kolo ma bez omezeni k dispozici pétina dotazanych (22 %), dalSich
14 % jej maze vyuzit obCas. Cestovani na kole vnima naprosta vétsina téch,
ktefi jej maji k dispozici, predevsSim jako sportovni aktivitu (85 %). Pro pétinu
uzivatell bicykld je motivem pro jejich pouzivani svoboda pohybu (21 %), pFes
desetinu respondentl motivuje uUspora €asu (12 %) a pro desetinu znamena
cestovani na kole usporu penéz (10 %). Cyklistika je vyrazné sezénni zalezitosti,
naprosta vétSina dotazanych jezdci pouziva kolo pouze v obdobi cyklistické
sezony (87 %), tvrdé cyklistickeé jadro, které jezdi celoro¢né bez ohledu na klimatické
podminky, tvofi jen 13 %. Zasadni bariérou rozvoje cyklistické dopravy v Brné je
podle dotazanych cyklistll nepropojena sit’ cyklistickych stezek a tras (50 %).
Pomérné velky podil respondentli oznacuje za problematicky aspekt neohleduplnost
fidi€u motorovych vozidel (40 %). Pokud by v Brné doslo ke zlepSeni podminek pro
cyklisty, vzrostl by vyrazné zajem cyklisti o vyuzZiti kola pro rekreaci (37 %).
Cyklodoprava by mohla, za pfedpokladu, Ze se zlepSi podminky pro cyklisty,
pretdhnout na svou stranu i osoby, které se nyni do prace / Skoly pfepravuji
hromadnou dopravou nebo automobilem. PFfi vétSim vyuZzité kol pro rekreacni ucely
by se na prepravu na kole preorientovali zejména ti, ktefi nyni vyuzivaji automonbil,

chodi pésky nebo se za rekreaci dopravuji hromadnou dopravou.
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Na sklonku roku 2014 se do zaméstnani €i do Skoly pravidelné prepravovalo
74 % respondentu. Ve srovnani s predchozimi vinami vyzkumu jiz madzeme hovorit
o sestupném trendu — podil osob, které se po mésté Brné pravidelné prepravuji

z pracovnich ¢i studijnich davodu, mezi lety 2010 a 2014 klesa.

~Prepravujete se pravidelné do zaméstnani nebo do skoly?
v %

W piepravuji se pravideingé do zaméstnani
nebo do Skoly

74

2010 2012 2014

Podle ocekavani se nejCastéji po mésté pravidelné pohybuji studenti a zaméstnanci,
nepfekvapi na druhé strané také nizky podil ekonomicky neaktivnich — osob
v domacnosti, dichodcl a nezaméstnanych. Zajimavy je rozdil mezi zastoupenim
muzl a zen v méstském tranzitu — rozdil mezi skupinami je statisticky vyznamny a

¢ini 7 procentnich bodd. Diference v podilu pravidelné cestujicich jsou i mezi
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jednotlivymi vékovymi kategoriemi, kdy vyrazné Castéji cestuji mladi lidé ve véku 15 —
19 let, ve vysSich vékovych kategoriich pak podil klesa. Ve vékové kategorii 60 a
vice let jiz pravidelné za praci ¢i zaméstnanim cestuje jen zhruba ¢tvrtina dotdzanych
zdané vékové kategorie, coz logicky souvisi s jejich postupnym odchodem

z pracovniho trhu.

Pfepravujete se pravidelné do zaméstnani nebo do Skoly?

Ano Ne

Celkem (N =1033) 73,5 26,5
pohlavi rvnui 77,3 22,7
zena 69,9 30,1

15 - 29 let 91,1 8,9
vk 30 - 44 let 85,5 14,5
45 - 59 let 74,9 25,1
60 a vice let 26,5 73,5
Bez vzdélani, zakladni Skola 73,5 26,5
Stfedni bez maturity, vyu€eni 66,4 33,6

vzdélani Stfedni s maturitou 75 25
Vy&Si odborné 71,4 28,6
Vysoko&kolské 78,7 21,3
OSVC, volna spoluprace 88,7 11,3
Zaméstnanec 97,2 2,8
ekonomicka Nezaméstnany 1,8 98,2
aktivita Rodi¢ na RD, osoba v dom. 13,9 86,1
Student 99,4 0,6

Dachodce 8 92
trvalé v Brné 68,6 31,4
bydlisté prechodné v Brné 86,1 13,9
mimo Brno 80,8 19,2
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Na fakt, zda konkrétni osoba pravidelné cestuje do zaméstnani &i Skoly, ma zasadni
vliv vcelku nepfekvapivé jeji ekonomicka aktivita. Nejvétsi podil pravidelnych
cestujicich tak najdeme mezi zaméstnanci a studenty, jen o néco méné cestuji po
mésté OSVC, naopak mezi ekonomicky neaktivnimi osobami (s vyjimkou studentt)

tvofi pravidelné cestujici pouze minoritni ¢ast.

Frepravujete za pravidelna do
zameéstnani nebo do Seoly?

Node 0
Categony % n
B Ang 7345 T84
B HNe 265 274

Total 100,0 1033

:lAn-:- I
| WNe | —
i I =

ekanomicka aktivita
Adj. P-walue=0,000, Chi-square=204,

099, d=2
Dichodee; Rodid na RD, osoba w Zaméstnanes; Student 05w, valnd spoluprice
domacnosti; Hezaméastnany
Mode 1 Mode 2 Mode 3
Categony % n Categorny % n Categony % n
B Ano a8 20 B Ana ars G629 B Ano g27 110
B He 9248 245 L 2.2 14 B Ne 11.3 14
Tuatal 25,8 266 Tuotal 52,2 643 Tuatal 12,0 124
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Ti, ktefi do Brna pficestovali za praci nebo studiem, se z hlediska volby zpUsobu
dopravy rozdélili na dvé témérf shodné velké podskupiny. Cestu hromadnou
dopravou (autobus, vlak) zvolilo 51 % dotazanych, individualni zpasob dopravy

(automobil) pak 49 % respondentu.

oJak jste dnes pFicestoval fa do Brna?

hromadnou
dopravou individualni
(autobus, viak); dopravou
5 (autem); 49

W %o Mame= 308, dojiddi do Brna do prace [ Skoly

Na volbu dopravniho prostfedku u osob do Brna dojizdéjicich ma zasadni vliv jejich
vék. NejmladSi vékova kategorie (15 - 29 let) voli prostfedky vefejné hromadné
dopravy (79 %), naopak lidé ve stfednim véku cestuji individualné, tzn. pfedevsim
autem (68 %). U osob ve vys8im véku je podil preference individualni a hromadné

pfepravy takika shodny.
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1
| ® hromadnou dopravou {autobus,

I B individuilni dopraveu fautem)
1

Jak jste dnes piicestovalfa do Brna?

MNode O
Categony % n

B hromadnou dopravou (autebus, 51,0 157
wlak)
¥ indiwidualni depraveu fautem) 48,0 151

Total 00,0 308

Adj. P-value=0,000, Chi-square=53 313, di=2

Marketing & Social Research

30-44Iet;|45-59 let 15-2|Qlet 6Da\r|'|celet
Node 1 Node 2 Node 3
Categony k] n Categony % n Category % n
B hramadnou dopravou fautabus, 318 47 B hramadnou dopravou fautebus, 78,0 79 ® hramadnou dopravou (autobus, 51,7 31
vlak) vlak) wlak)
M indiwidudlni depraweu (autem) 62,2 101 ®individudlni dopraveu fauterm) 21,0 21 W individudlni dopraveu fautem) 42,2 29
Total 42,1 1492 Total 22,5 100 Total 195 B0

pahlavi
Adj. P-value=0,001, Chi-square=11162, d=1

m|ui ieiu
Mode 4 Mode &
Categony % n Categony % n
B hromadnou depraveu (autobus, 195 45 B hromadnou depraveu (autobus, 451 32
wl akf) wl ki)
B individuilni dopravou (autem) 80,5 62 B individuilni dopravou (autem) 548 39
Tuatal 250 77 Tatal 231 71
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Polovina respondenttl voli pro pravidelnou prepravu za praci nebo studiem jen
jeden zpuisob dopravy (51 %), zhruba tfetina pak kombinuje pouze dva zplsoby (32
%) a necela sedmina tfi varianty (15 %). Vice typu pfepravy po mésté kombinuji

pouha 2 % respondentu.

NejCastéji vyuzivanym prostiedkem pravidelné prepravy za praci €i studiem ve
mésté Brné je automobil, ktery vyuzivaji vice nez dvé pétiny respondentu (45
%). Tésné nasleduje vyuzivani tramvaji (42 %), tretina osob prepravujicich se
osob po Brné cestuje pésky (33 %). Ctvrtina pravidelné cestujicich voli cestu
autobusem (25 %). Relativné malo vyuzivana je doprava trolejbusovou linkou (14 %)
a vlakem (8 %). Vylozené& marginalni podil pak tvofi ti, ktefi preferu;ji jizdnim kolo (2

%) &i motocykl (1 %). Zadny respondent neuved| vyuZiti in-line brusli.

Llaky zplhsob pFepravy pravidelné vwuZivite cestou do price/do Ekoly (tedy pouze
prvni cesta z bydligtE) a kolik fasu v ném trdvite? Uvedte viechny zplsoby pfepravy a

jejich kombinace a £as, ktery v nich stravite v pribé&hu cesty, *
w2014 2012 w2010

. ﬂlﬁ
Auomobit [N <5 Automobil T
|
ramvei I 2 Tramvel
- - ]
=1 F pasky 3
|
5
autobus [ 25 Autobus Jt?

. |
Trolejbus -14 Trolejbus L
[ k]
viak [ 8 Viak 14
. . |
Jizdni kel 2 Jizdni kolo ”24
Motocykl |1 Motocykl :111
In<ine brusle 0 In<line brushe 3
v %, N = T58; pravidelné se pfepravuji do v %o; Neowu= 759, Naviz= B22 | Naow= 828 ;
prace [ Skoby pravidelnd se pfepravujl do prace | Skoly
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Srovnani s predchozimi vinami vyzkum(® nam ukazuje trend narUstu preference
vyuziti automobilu (2010 — 27 %, 2014 — 45 %), coz neni z hlediska aktualniho stavu

dopravni infrastruktury mésta optimalni vyvoj. VyuZiti vefejné dopravy je dlouhodobé

nemeénné, pouze v pripadé vlakl zaznamenavame mirny pokles preference.

Trend poklesu zajmu o vyuzivani vefejné hromadné dopravy ukazuje i nasledujici

srovnani, kde jsme prostfedky vefejné dopravy sloucili do jedné kategorie a stejné

jsme ucinili i v pfipadé prostfedkd individualni dopravy (automobily a motocykly).

Preference vefejné hromadné dopravy klesla v rozmezi let 2010 — 2014 o 9

procentnich bodu, naopak velmi silné ziskala oblibu doprava individualni, a to

o celych 18 procentnich bodu.

PouZivané zplsoby pravidelné dopravy za praci / studiem v Brné
sloucené kategorie — srovnani 2014 /2012 / 2010

m2014 22012 w2010

59
Vefejna doprava B2

B5

45

2|

Auto nebo

maotocykl
a7

&

Pésky az

L]
=

N2

Jizdni kolo 4

—
—h

W %; Meowa= 758, Neaoiz= 822 | Naow= 828 ;
pravidelnd se pfepravull do prace | Skoly

3V roce 2014 probéhl na sklonku podzimu (pfelom listopadu a prosince), v roce 2012 v zafi a v roce
2010 v Cervenci. Vyrazné jsou tak ovlivnény vysledky zejména u sezénnich zplsobl dopravy (jizdni
kolo, motocykl), roéni obdobi ma pochopitelné vliv i na preferenci individualni dopravy a frekvenci
chlize pésky.
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Kombinaci individualni a hromadné dopravy vyuziva pouze necelych 5 % cestuijicich,
jeSté méné cCasta je kombinace vefejné hromadné dopravy a kola (0,4 %
respondentl).

VétSina sledované populace, ktera se vramci Brna pravidelné dopravuje do
zaméstnani Ci do Skoly, stale pfevazuje pfeprava vefejnou hromadnou dopravou
(52 %). Individualni automobilovou dopravu vyuzivaji témér dvé pétiny respondentud

(37 %), dalSi zpUsoby dopravy jsou spiSe marginaini.

Délba pfepravni prace 2014

B vergna hromadna doprava (VHD)

individualni automobilova doprava (JALD)
m pdiky 37
m kombinace A0 a VHD
W jizdni kola

kombinace VHD a kola 52

11 3

v %, Naow= 759, pravidelng se plepravyji do prace [ Skoly
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Ve srovnani s pfedchozimi vyzkumy zjiStujeme, Ze nadale klesa podil osob
vyuzivajicich jen VHD a stoupa podil osob, které cestuji individualnimi motorovymi
prostredky.*

Délba prepravni prace
srovnani 2014 / 2012 /2010

e 52
57
. 55
P a7
32
. 25
s
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7
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3
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I

1
|1
I1

1
0

vefgjna hromadna doprava (WVHD)

individuaini automebilova doprava (1AD)

pasky

kombinace |AD a8 VHD

jizdni kol

kombinace WHD a kola

v %o; Neowa= 750, Neiz= 822 |, Nzon= 828 ;
pravidelnd =e plfepravull do prace | Skoby

4V roce 2014 probéhl na sklonku podzimu (pielom listopadu a prosince), v roce 2012 v zafi a v roce
2010 v Cervenci. Vyrazné jsou tak ovlivnény vysledky zejména u sezénnich zplsobl dopravy (jizdni
kolo, motocykl), ro¢ni obdobi ma pochopitelné vliv i na preferenci individualni dopravy a frekvenci
chlize pésky.
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U jednotlivych typu pfepravy jsme sledovali nejen jejich preferenci, ale také Cas, ktery

Vv nich cestujici stravi.

Nejdéle cestuji lidé, ktefi pro prfepravu do prace ¢&i Skoly voli vlak (primérné 33
minut). PFiblizné stejné dlouho trva primérna cesta na kole (30 minut) a jen o0 néco
kratSi dobu v pruméru cestuji lidé autobusem (25 minut) &i autem (24 minut).
S vyjimkou kola jde o pramérné Casy, které vyrazné navySuji cestujici dojizdéjici za
praci €i vzdélanim z mimobrnénskych lokaci, coZ se projevuje i na vysoké hodnoté
smérodatné odchylky sledované u zjisténych hodnot. U spoju jednoznacné
spadajicich do sité MHD Brno, tedy tramvaiji a trolejbusu, €ini primérna délka cesty
méné nez 20 minut a hodnota sm. odchylky je také vyrazné nizSi. Cestu pésky pak
voli lidé predevSim tehdy, kdy je od cile cesty nedéli delSi vzdalenost a proto jim

cesta trva v priméru pouze 9 minut.

Primérny €as straveny v dopravnim prostiedku pfi cesté do prace / Skoly (v minutach)

N ar. primér | median | modus | st. odchylka
Viak 57 33 25 30 26,9
Jizdni kolo 14 30 25 8a 23,5
Autobus 191 25 20 10 21,8
Automobil 338 24 20 20 27,4
Tramvaj 320 17 15 15 9,7
Trolejbus 106 14 10 10 8,9
Motocykl 4 14 15 20 7,5
Pésky 251 9 7 5 6,9

Sociologicky priizkum ,Délba pfepravni prace 2014*
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Z ¢asového srovnani s vysledky z pfedchozich kol vyzkum( nevyplyvaji Zadné
vyznamné rozdily z hlediska zmény pramérné délky dojizdky. Pomineme-li primérny
Cas straveny cestou do prace €i Skoly na motocyklu, kdy jde o vysledek na zakladé
odpovédi pouhych 4 respondent, pak jistych zmén doznala délka dojizdky u cyklist(
(navysSeni o zhruba 5 minut oproti 2010) a doSlo i k mirnému zkraceni pramérného
Casu straveného v trolejbusech (o 2 minuty méné nez v roce 2010, 0 5 minut méné
oproti roku 2012). Mirné se v pruméru zkratila i délka cestovani vlakem, av§ak zde
jde o prostfedek s nejvétsi variabilitou cestovni doby a proto uvedené zmény nejsou

V meziroCnim srovnani vyznamne.

Prumérny &as striveny v dopravnim prostiedku pfi cesté do price / Ekoly
(v minutadch)— srovnani 2014 / 2012 / 2010

w2014 2012 m2010

L k]
Viak 38
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e
Jizdni kolo 3 ¥y
I

e
2
S 2
.

24 25

Autobus

Automobil
L Fi
T _ —— 1T 20
ramw
A I 1 &
_ P 14
Trolejbus 18
[ B
e
Motocykl 20
. e
Pédky 10
I ar. primér; Napwe= 758, Mziz= 822 , Moo= 828 ;

pravidelnd se pfepravuji do prace [ Skoly
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Celkovy prumérny pfepravni €as se v prubéhu sledovanych let vyrazné neméni,
prumérné cestujici stravi pravidelnou dopravou do zaméstnani &i Skoly mirné vice

nez pul hodiny, konkrétné v roce 2014 jde o 32 minut.

Pramérna celkova délka pravidelné dopravy za praci / studiem v Brné
(v minutach) sloucené kategorie = srovnani 2014 / 2012 / 2010

35
32 I 32
2014 2012 2010

v minutach; Mzow= 759, Naoiz= B22 |, Nan= 828 ;
pravidelng se pfepravuji do prace / Skoly

Pokud seclteme celkové Casy jednotlivych zpusobu prepravy a vztahneme je
k celkovému pfepravnimu cCasu (tzn. souhrnu doby, kterou respondenti stravili
dopravou bez ohledu na dopravni prostfedek), ziskame podil jednotlivych typu

pfepravy na celkovém piepravnim Case.

Z tohoto srovnani je zrfejmy pokles podilu vefejné dopravy na celkové
prepravnim ¢ase na ukor zvySovani podilu individualni dopravy. Nartst

preference individualni prepravy se tedy projevuje i zde.

Sociologicky priizkum ,Délba pfepravni prace 2014*

21/74



focus

Marketing & Social Research

Podil Casu straveného dopravou jednotlivymi druhy prepravnich
prostiedkl na celkovém pfepravnim éase — srovnani 2014 /2012 / 2010

mvefejna doprava individualni doprava (autofmota)
pesky W jizdni kolo
2014 34 9
2012 26 9
2010 23 11

v % Mena= 759, Neowz= 822, Mzow= 828
pravidelnd se pfepravuli do prace [ Skoly
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Necela tfetina dotazanych deklaruje, Zze se v pribéhu pracovni doby / vyu€ovani po
Brné nikterak nepfemistuji (29 %), €tvrtina uvadi jeden pfepravni prostfedek (25 %),
témér pétina pouziva alespor nékdy dva dopravni prostfedky (19 %). Ostatni (27 %)
pouzivaji v této dobé vice ¢i méné Casto tfi a vice pfepravnich prostredku.

V prubéhu pracovni doby &i vyu€ovani se vétSina dotazanych prepravuje pésky (28
% kazdodenné), pomérné hojné respondenti vyuzivaji automobil (23 % kazdodenné).
Z frekventovangjsSich dopravnich prostfedkd jsou to pak dale i tramvaj (13 %

kazdodenné), autobus (7 %) a trolejbus (6 %).

Frekvence vyuZivani zpusobu prepravy v pracovni dobé / béhem vyucovani

B KaZdodenne Alespof 3 krat tydné 1 - 2 krat tydné
H Méné Easto Vilbec

Pesky [NINZENNNN & < HEM 52
autermobil [NNEEN = s BED 57
Tramvaj [EEEN 7 5 IEM 68
Autobus [0 4 3 EEH 77
Trokejbus [8N2 4 JE 81
visk HiES 93

Jizdni kolo 1[E} 94
In-line brusle E 98
Motoeykl | 98
W B Mana= TG,

pravidelnd se plepravuli do prace / Skoly
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Ve srovnani s pfedchozimi vinami vyzkumu je zfetelny vyrazny narust individualni
automobilové dopravy® (oproti roku 2012 + 13 p. b.). U v8ech frekventovanéjsich
zpusobu prepravy zaznamenavame oproti roku 2012 narust podilu téch, ktefi je

vyuzivaji. Setrvale nizky podil maji vlak, jizdni kolo, in-line brusle a motocykly.

Frekvence vyuZivani zpusobu prepravy v pracovni dobé / béhem vyugovani
- srovnani 2014 / 2012 / 2010 (alespon 1x tydné)

Fésky !g 39 41
Automobil za 34
24
Tramvaj iH 25
25
= 14
Autob:
utobus 13

YViak ?4

Jizdni kolo
In-line bruske
Motocykl

W %) Mzo1a= 75O, Neoz= 822 | Moo= 828 ;
pravidelnd se pfepravujl do prace / Skoly

5V roce 2014 probéhl na sklonku podzimu (pfelom listopadu a prosince), v roce 2012 v zafi a v roce
2010 v Cervenci. Vyrazné jsou tak ovlivnény vysledky zejména u sezénnich zpGsobl dopravy (jizdni
kolo, motocykl), ro¢ni obdobi ma pochopitelné vliv i na preferenci individualni dopravy a frekvenci
chlize pésky.
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Ve volném Case je nejfrekventovanéjSim zplsobem piepravy po Brné chuze (48 %
kazdodenné), vice Ctvrtina respondenti ve volném Casu vyuziva automobil (27 %

denné) a zhruba pétina tramvaj (19 % denné).

Frekvence vyuZivani zpusobu prepravy ve volném case

B KaZdodenné Alespofi 3 krat tydné 1 - 2 krat tydné
B Méné Casto Vibec

Pesky NS s v LM 14
Automobil NERE 17 I 17 24
Tramvaj S 20 16 19 26
Autobus I 15 15 35
Trolejpus J8) 10 10 EER 50
Jizdni kolo 2 & 68
viak 823 24 69
Matocykl 2] 96

In-line brusle 1IN 80

W 0 Moia= 1033

Oproti pfedchozim vinam vyzkum( zaznamenavame pokles pé&siho pohybu po mésté
ve volném Case, velmi vyrazny rozdil je u vyuZité kola, kdy oproti pfedchozimu
Setfeni klesl podil téch, ktefi jej vyuzivaji alespon 1x tydné o 22 p.b.6 Mirny narust

vyuziti zaznamenavame u automobilové dopravy.

8V roce 2014 probéhl na sklonku podzimu (pielom listopadu a prosince), v roce 2012 v zafi a v roce
2010 v €ervenci. Vyrazné jsou tak ovlivnény vysledky zejména u sezénnich zplsobl dopravy (jizdni
kolo, motocykl), roéni obdobi ma pochopitelné vliv i na preferenci individualni dopravy a frekvenci
chlize pésky.
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Frekvence vyuZivani zpusobu pfepravy ve volném case
- srovnani 2014 / 2012 / 2010 (alespon 1x tydné)

Fésky
Autamabil
Tramvaj
Autobus
Trolejbus
Jizdni koo
Wiak
Maotocykl

In=line bruske
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v %0; Neoa= 1033, Napiz= 1044 | Neoo= 1020
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| v pfehledu preferovanych zplUsobl pfepravy o vikendu dominuje chuze (42 %
pravidelné oba vikendové dny). Necela tfetina vyuzivd automobil (31 %), oproti
pracovnim dnum a volno€asovym obdobim vidime vyrazny pokles intenzivniho
vyuzivani vefejné dopravy. Vzhledem k obdobi sbéru dat nepfekvapuje velmi nizky
podil téch, ktefi uvadi vikendové vyuzivani jizdnich kol, in-line brusli a motocykld.

Frekvence vyuZivani zpusobu prepravy o vikendu

B Pravidelné oba vikendove dny Pravidelné jeden vikendowy den
% ':—“;5 krat za mésic B Mené Casto
ec

resy MG v DN
Automobil NS = 11 JEE 23
Tramvaj [N 16 17 40
Autobus B 12 18 43

Trolejpus @ &8 10 21 B0
Jizdnikolo 3 7 21 68
Wlak IEE 20 T4
In-line brusle 2“ =)
Motoeykl 18] 98

W Mora= 1033

Ve srovnani jednotlivych vyzkumnych vin nedochazi k vyraznéjSim zménam, pouze
poklesla frekvence variant prepravy, které jsou pravdépodobné ovlivnény
chladngéj$im a destivéjSim pocasim podzimu — chuze, jizdni kolo, motocykl, in-line

brusle.
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Frekvence vyuZivani zpusobl pfepravy o vikendu
- srovnani 2014 [ 2012 / 2010 (alespon Zx mésiéné)
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NejCastéjSim zpusobem, kterym se lidé cestujici po Brné dostavaji za sluzbami, je

vyuziti automobilu (46 %). Jen mirné zaostava vyuziti hromadné dopravy, souhrnem

44 %, priCemz nejCastéji uzivanym typem hromadné dopravy je tramvaj (25 %).

Pé&3Sky Ci na kole se za sluzbami vydava jen desetina dotazanych (9 %).

Preferovany zpusob dopravy za sluibami

25
m Autormebil Tramwa)
m Autobus m Pésky
Trolgjbus mVlak
11
m Jizdni kelo MNic z uvedeného

48

20,22

Vv % Mape= 1033
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Rovnéz v tomto srovnani s pfedchozimi vyzkumy je zfetelny narlst preference
automobilové dopravy v cestach za sluzbami (46 %, v roce 2010 35 %), naopak Klesl
vyznam tramvajové dopravy (25 %, v roce 2010 33 %). Podil chiize se vratil na

uroven zjisténou v roce 2010 (9 %).

Preferovany zpusob dopravy za sluzbami
- srovnani 2014 / 2012 / 2010

Automohil 55 46
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Tramvaj i? a3
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v %%0; Neoa= 1033, Napiz= 1044 | Neoo= 1020
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Rovnéz v pfipadé dopravy za volnoCasovymi aktivitami dominuje preference
automobilu (44 %), dale pak tramvaje (22 %) a chize (13%). Vefejnou dopravu

vyuziva pro tento ucel souhrnem 36 % respondentt

Preferovany zplUsob dopravy za volnocasovymi aktivitami

22
m Automobil Tramua)
m Paégky m Autobus
Trolejbus W Jizdni kolo 13
mViak W Mofooykl
m In=line brusle Mic z uvedeného

3
4&";3

Vv % Maoe= 1033
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| v této dimenzi oproti pfedchozim letdm vyrazné vzrostl podil vyuzivani automobilu
(+ 14 p.b. oproti roku 2012) a naopak dramaticky pokles preference pési dochazky (-
11 p.b. oproti roku 2012) a vyuZiti jizdniho kola (- 7 p.b.). Zde jde pravdépodobné o

vyrazny sezénni vliv sbéru dat.’

Preferovany zpusob dopravy za volnoéasovymi aktivitami
- srovnani 2014 / 2012 / 2010

Automobil g! 4
I
Tramvaj 25

Pédky 24

Autsbus ! 8
Trolejus 3

Jizdni kola 140

Wlak

|
Motocykl 0,4

0.3
In=line brusle Ij[’

. . e 4
Mic z uvedengho

v %0; Neowa= 1033, Naoiz= 1044 | Nzow= 1020

"V roce 2014 probéhl na sklonku podzimu (pifelom listopadu a prosince), v roce 2012 v zafi a v roce
2010 v Cervenci. Vyrazné jsou tak ovlivnény vysledky zejména u sezénnich zplsobl dopravy (jizdni
kolo, motocykl), roéni obdobi ma pochopitelné vliv i na preferenci individualni dopravy a frekvenci
chlize pésky.
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V pripadé cest za nakupy je jednoznacné nejpreferovanéjSim zplsobem cestovani

automobil (56 %). Je to dano rostouci inklinaci spotfebitelt k nakupiim v obchodnich

centrech a proméno spotfebniho chovani od malych kazdodennich nakupl k vétSim

nakupum jedno &i dvakrat tydné. Vzhledem k objemu nakupu je pak pro spotiebitele

vyuziti automobilu vyrazné vyhodnégjSi. Pétina dotazanych za nakupy vyrazi pésky

(19 %), vice nez desetina cestuje tramvaji (13 %).

Vefejnou hromadnou dopravu vyuzivd k cestam za nakupy souhrnem 26 %

respondentu.

m Autemeobil

u Tramvaj
Trolebus

m Jizdni kalo

W In-line brusle

Preferovany zpusob dopravy za nakupy

Fésky
§ Aufobus
mVlak
m Matocykl

58
Mie 2 uvedengha

oy 83

v ¥ Mzoe= 1033
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Taktéz v cestovani za nakupy vidime meziroCni vzestup zajmu o individualni

automobilovou dopravu, naopak klesa vyuzivani meéstské hromadné dopravy,

zejména pak trolejbusl a tramvaji.

Preferovany zpusob dopravy za nakupy
- srovnani 2014 / 2012 / 2010
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Cesty za navstévami pratel se zhlediska volby dopravniho prostiedku od
pfedchozich ucell lisi. Ackoli i zde dominuje volba automobilu (38 %), vyznamny
podil dotazanych za prateli mifi péSky (24 %). Pétina respondentl preferuji cestu

tramvaji (21 %) a 9 % autobusem.

Hromadnou dopravu k cestam za pfateli voli souhrnem 35 % dotazanych.

Preferovany zpusob dopravy za prateli

24
m Automaobil Pésky
m Tramvaj m Auiobus
Trolejbus mJizdni kala
m Viak m Motocykl
W in=line brusle Mic z uvedeného

v ¥ Nzpue= 1033
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Oproti pfedchozim vinam vyzkumu vzrostl podil téch, ktefi k cestam za prateli voli
automobil (+ 9 p.b. oproti roku 2012), naopak klesl podil respondenti dochazejicich

za prateli pésky (- 11 p.b.).8

Preferovany zpusob dopravy za nakupy
- srovnani 2014 / 2012 / 2010

Automobil qm

Pesky
Tramval qﬂ
Autobios qg-

Trolejus i 5

Jizdni kalo ]

|
Viak I k

Motooykl

In=line brushe

Nic z uvedengho
v %; Neama= 1033, Neniz= 1044 | Naow= 1020

8V roce 2014 probéhl na sklonku podzimu (pfelom listopadu a prosince), v roce 2012 v zafi a v roce
2010 v Cervenci. Vyrazné jsou tak ovlivnény vysledky zejména u sezénnich zplsobl dopravy (jizdni
kolo, motocykl), roéni obdobi ma pochopitelné vliv i na preferenci individualni dopravy a frekvenci
chlize pésky.
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Automobil ma kdykoli k dispozici vice nez polovina dotazanych osob (52 %), dalSich
24 % jej muze vyuzivat alespon obcas (pfedevSim studenti a zeny). Stejny podil
dotazanych automobil k dispozici nema (zejména lidé ve vy$Sim véku nad 60 let).
Jizdni kolo ma bez omezeni k dispozici pétina dotazanych (22 %), dalSich 14 % jej
muze vyuzit obCas. Ackoli jde o pomérné dostupny dopravni prostfedek, neni
v bézné dopravni praxi cestujicimi pfili§ vyuzivany. Spolu s in-line bruslemi je bicykl
obecné chapany spiSe jako sportovni nacini pro volny ¢as nez prostfedek slouZici

k béZnym pfesunlim po mésté.

Moznost vyuZit dopravni prostredky mimo MHD

W Kdykoliv Obéas B Vibec
Jizdni kolo
In-line brusle
Motocykl

W %, Mzaia= 1033
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Oproti pfedchozim kolim vyzkumu sledujeme vyrazny narlst podilu respondentd,
ktefi maji kdykoliv k dispozici automobil. Naopak v pfipadé kola se podil téch, ktefi jej

mohou pouZzit bez omezeni, vratil na uroven roku 2010.

MoZnost vyuzit dopravni prostiedky mimo MHD
- srovnani 2014 / 2012 / 2010 varianta , kdykoliv*

52

Automabil 43
43

P
P

Jizdni kala 33

In-line Bruosle ]

Motooykl 4

v %a; Meowa= 1033, Neoiz= 1044 | Nzow= 1020
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Jako fidi€¢ cestuje automobilem pfiblizné polovina dotazanych (49 %), dalSich 27 %
cestuje vozem jako spolucestujici. Pouze necela &tvrtina respondent autem vibec
nejezdi (24 %).

Ve srovnani s pfedchozimi koly vyzkumU vzrostl pocet fidi€d a zaroven klesl podil

osob, které autem vibec nejezdi.

Podil fidiéu, spolucestujicich a osob autem necestujicich

m Ridie Spolucestujici B Mejezdi autem

2014

2012

2010

v %0; Neoa= 1033, Neniz= 1044 | Neow= 1020
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Jako fidi€i cestuji vozidlem pfedevSim muzi, mezi nimi pak zejména zaméstnanci,

osoby v domécnosti / na RD a OSVC. Naopak nejnizsi podil fidi¢d mezi muzi

nalezneme meazi

studenty

a duachodci.

Oproti

tomu Zeny jsou nejCastéji

spolucestujicimi, Fidickami jsou predevdim Zeny zaméstnané & OSVC, resp.

V domacnosti / na RD a mezi nimi pak Zeny s vysokoSkolskym Ci vySSim odbornym

vzdélanim.
Jezdite-li autem, jste obwykle fidié nebo
spolucestuici 7
Node 0
Categony i n
Ridié 40,2 808
B Spolucestuici 26,8 277
B nejezdi autem 240 243
P === k] Total 00,0 10:33
| = Ridié !
!'m Spolucestujici !
| B nejeadi autern |
pohlawi
Adj. Povalue=0,000, Chi-square=156,220, df=2
mug fena
Mode 1 Mode 2
Catego k3 n Catego k3 n
Ridi¢ 682 337 Ridic 317 OIT
W Spolucestujici 11,7 58 B Spolucestujici 406 219
M ngjezdi autem 20,0 99 B nejezdi autem 276 149
Total 47 .8 404 Total 522 430
ekeanomickd aktivita ehanomicka aktivita
Adj. P-walue=0,000, Chi-square=106,323, df=4 Adj. P-walue=0,000, Chi-zquare=42 518, df=2
Diichodes Zaméstnanes; Rodid na RO, osoba v Student; Nezaméstnamy Dichodee; Student; Hezaméstnany Zaméstnanec; Rodié na RO, osoba w
domacnasti; 05WE, wolnd spoluprice | domacnosti; D5WE, wolnd spoluprice
Mode 2 Mode 4 Mode 5 Hode & Hode 7
Category k3 n Category kS n Category T n Category k3 n Category & n
Ridic G643 46 Ridic 8.1 262 Ridii pri: 2 1) Ridic 1048 44 Ridi¢ 406 127
W Spolucestujici 14,310 W Spolucestujici 7.2 23 B Spolucestufici 238 28 B Spolucestujici 39,2 40 W Spolucestujici 41,2 129
M ngjezd auten 214 15 M ngjezdi autem 10,7 34 B nejezdi autem 47 6 50 B nejezdi auten 40,7 92 M nejezd autem 18,2 57
Total 5% 70 Total 0.8 39 Total oz 108 Total 219 6 Total IR
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Adj. P-walue=0,002, Chi-square=15,001, df=2

Stiedni bez maturity , wyuden; Bez vadélani,

zakladni Zkola

MNode 2
Categony i n
Ridi¢ 50 20

¥ Spolucestujici 450 36

B nejezd autem 30,0 34
Total T

“ArsokoSkolské (bakalaf, magistr, Or., atd.

Stiedrni 5 maturitou; WyEE odboné

Mode 9
Catego i3 n
Ridi¢ 459 107
B Spolucestuiici 399 92
W ngjezd autem 142 33
Total 226 233
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Lidé, ktefi automobilem cestuji do prace &i Skoly, jim cestuji vétSinou sami (58 %),
tfetina ma s sebou jednoho spolujezdce (33 %). VySSi pocet cestujicich je spiSe

vyjimkou. Oproti situaci v letech 2012, resp. 2010, se situace nikterak nezménila.

Obvykly pocet osob cestujicich autem pfi cestach do prace [ Skoly

mi 2 m3 m4 b avice

v % Nana= 503, Naoiz= 418 |, Naow= 454

Sociologicky priizkum ,Délba pfepravni prace 2014*

41 /74



- Marketing & Social Research

Ve volném Case cestuje automobilem pocetnéjSi posadka, nez je tomu pfi cestach za
praci €i vzdélanim. Sama jezdi jen pouze vice nez desetina fidi€l (13 %), vice nez
polovina ma jednoho spolucestujiciho. (54 %). Oproti pfedchozim sledovanym letdm

poklesl podil po¢etnéjSich posadek automobild.

Obvykly pocet osob cestujicich autem ve volném case

| 2 m3 m4d 5 avice

2014

2012 46

2010 a4

W % MNaga= T84, Meoiz= 885 | Nzoin= 624

Primérny pocet pfepravovanych osob v automobilech ¢&ini pfi cestach do prace /

Skoly 1,6, pfi cestovani ve volném Case 2,4.
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Prumérmy podet osob cestujicich v automobilu
- srovnani 2014 / 2012 /2010 ar. primér

w2014 2012 m 2010

do prace

ve volneém éase 2.7

25

Rozdil v po¢tu uvadénych osob ve voze pfi cestach do zaméstnani / Skoly
nachazime zejména mezi muZi a Zenami. Zeny cestuji ast&ji jako spolujezdkyné,
pfipadné jako fidiCky Casto vozi ve vozidle déti a proto je v jejich pfipadé uvadény

primérny pocet osob vysSi.
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Mode O
Mean 1,555
Std. Dew. 0,540
n 503
% 100,0
Predicted 1,565

focus
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pohlav
Adj. P-value=0,007, F=7 217,
df1=1, df2=501
mi.li iei'ua
Maode 1 Maode 2

hean 1,469 hdean 1,671

Std. Dew. 0,203 Std. Drew. 0,749

n 290 n 2132

" 577 g 423

Fredicted 1,469 Fredicted 1671

| I-_ _
wvzd&lini wvzd&lani
Adj. P-walue=0,009, F=12,125, Adj. P-wvalue=0002, F=15,124,
di1="1, df2=28% dfl=1, df2=211
WysokoSkolské (bakalaf, magistr, Stredni s maturitou; Bez “ysokoZholské (bakal 3f, magistr, Stredni s maturitou; WyES
Dr., atd.); WyEEi odborné wzd&lani, zakladni kola; Stiedni Dr., atd.); Bez vzdélani, zakladni  odbarné
bez maturity, wyuéeni Zkola; Stiedni baz maturity,
wyuden |
Mode 2 Naode 4 Mode 5 Mode &

hean 1,195 hean 1,586 hean 15879 hMean 1,481
Std. Dew. 0472 Std. Drew. 0,992 Std. Dew. 027z Std. Dew. 0562
n a7 n 203 n ag n 114
k) 173 k3 40,4 k3 19.7 % 227
Fredicted 1,195 Fredicted 1,586 Fredictad 1,878 Fredicted 1,481
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PFi volnoCasovém cestovani uvadi pramérny vyssi pocet cestujicich lidé ve véku 30 —

44 |et, Ize tedy odhadovat, Ze jde pfedevSim o cestovani rodin s malymi détmi.

Ve walném Gase (nakupy, habboy,

zibava, apod.)

Mode O
Mean
Std. Dev.

Fredicted

n Tagq
% 1000

4 I

2,386
0,954

2,386

vik
Adj. P-value=0,000
df1=1, df2=

=

 F=13.182,
raz

g5 - 53 let; 60 a wice let; 15 - 20

20 - 49 let

Mean

Mode 2

2,595

Adj. P-value=0,002, F=1G,116,

lat |
Mode 1
Mean 2,288
Std. Dew, nesz
n 532
% G579
Fredicted 2,288
L I H = _

ekonomickd aktivita

Std. Devw, 1,061
n 252

% 22,1
Fredicted 2,595

10TH

E

pohlavi

Adj. P-walue=0,016, F=5,860,

df1=1, df2=530 df1=1, dfZ=250
Rodié na RD, osobav  Dichodee: OSWE, wolnd muz Zena
domacnosti; Student spoluprace; Zamestnane:;
Hezaméstnani,’r
Mode 2 Mode 4 Mode S Mode 5
flean 2573 lean 2,207 Mean 2444 flean gl
Sid. Drew. 1,002 51d. Dew. 0,229 Std. Dew. 1,076 Sid. Dew. 1,022
n 117 n 415 n 133 n 119
% 14,9 o 524 W 170 % 16,2
FPredicted 2573 Fredicted 2,207 Fredicted 2494494 FPredicted 2,765
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Dvé pétiny dotazanych fidi€l parkuji v misté svého bydlisté na vefejném prostranstvi
bezplatné bez problému (41 %), Ctvrtina s obCasnymi problémy (25 %). Naopak za
slozité Ci pfimo nemozné je bezplatné parkovani na vefejnych plochach v misté

svého bydlisté pétina respondentt (20 %).

Parkovani v misté bydlisté na vefejném prostranstvi za poplatek neni pfilis rozSifené,
vice nez Ctyfi pétiny fidicl takto neparkuje (83 %). Jinak jde o vcelku bezproblémovy

zpusob parkovani.

Na nevefejném vyhrazeném misté mize v misté bydlisté parkovat vice nez polovina

dotazanych Fidicu, pfiCemz je to pro né bezproblémovy zplsob odstaveni vozidla.

Parkovani v misté bydlisté

m Velmi snadno S obéasnymi problemy
m Velmi sloZité m Prakticky se neda zaparkovat
Neparku|i timto zplsobem

bezplatné na
vefejnych 25 11 13
prostranstvich

za poplatek, na
vefejném 9 a3
prostranstvi

na nevefejném

v %o Mana= 5048

Oproti pfedchozim letdm se z pohledu fidi€u situace s parkovanim v jejich bydlisti
vyrazné zlepSila a to u vSech variant parkovani. NejvyraznéjSi zména je v pfipadé
zpoplatnéného parkovani na verfejnych prostranstvich, kdy jej za problematické
povazuji pouze 3 % dotazanych (2012 i 2010 shodné 16 %)
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Parkovani v misté bydlisté

- srovnani 2014 / 2012 /2010 wvarianty ,velmi sloZité“ +  prakticky nelze“

w2014 2012 m 2010

20
bezplaing, na
vefejnem 27

rostranstvi
P 30

u I

za poplatek, na
vefejnam 16

et I -
-

na neverejnem
vyhrazenem misié

v 0 Meova= 508, Mzoiz= 449 | Napw= 432
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V pfipadé parkovani v misté zameéstnani nemaji fidiCi vétSi problémy s bezplatnym

parkovanim na verejnych prostranstvich — jen 9 % jej povazuje za slozité, 8 % pak za

takrka nemozné.

Zpoplatnéné parkovani vyuziva v misté zaméstnani velmi maly podil dotazanych

fidi€u. Jiz z povahy této zpoplatnéné sluzby jde o vcelku bezproblémovy, nicméné

Vv,

Moznost parkovat na nevefejném vyhrazeném misté u svého zaméstnani maiji jen

zhruba dvé pétiny Fidi¢u. Ti pak povazuji tento zplsob parkovani ve velké vétSina za

bezproblémovy.

Parkovani v misté zaméstnani

m Velmi snadno
m Velmi sloZité
MNeparkuji timto zpdsobem

bezplatngé na
vefejnych
prostranstvich

20

za poplatek, na
vefejném
prostranstvi

na nevefejném
vyhrazeném misté
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S obfasnymi problémy
m Prakticky se neda zaparkovat
m Mepracuje, neuvedeno

20

61

4

v %%; Nana= 508
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Ve srovnani s pfedchozimi koly vyzkumu se pro fidiCe zlepSila i situace s parkovanim
v misté svého zaméstnani. NejvyraznéjSi zlepSeni je zfetelné u zpoplatnéného

parkovani na vefejnych prostranstvich.

Parkovani v misté zaméstnani
- srovnani 2014 / 2012 /2010 wvarianty ,velmi sloZité" +  prakticky nelze“

w2014 2012 m 2010

b
=

bezplaing, na
vefajném 3

rostranstvi

za poplatek, na
vefgjnem 23
t tvi
prostranstvi 29

I |

na nevefejném

vyhrazenem misté 16

13

I -4

W U0 Maoia= 508, Neovz= 449 Mapn = 432
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V ramci celé sledované skupiny respondentl vlastni né&jakou variantu pfedplacenych
jizdenek vice nez polovina dotazanych — souhrnem 53 %. Nejvétsi ¢ast (42 %) ma
predplacené jizdné pro brnénské zény 100 + 101, desetina ma k tomu pfidany i

nékteré dalSi prepravni zony (10 %).

Vyrazny rozdil v podilu vlastnictvi pfedplatnych jizdenek a jejich verze je podle
ocekavani mezi skupinou rezidentll a dojizdéjicich. Rezidenti jsou c¢astéjSimi
vlastniky pFedplacenych jizdenek na vefejnou dopravu (57 % z nich), naprosta
vétdina ma ale pfedplaceny pouze vnitroméstské zény 100 a 101. Oproti tomu osoby
dojizdéjici vlastni predplacené jizdenky méné nez v poloviné pfipadl (43 %) a

pfevazuje u nich varianta pfedplatného pro Brno a dal$i zony mimo né&j (28 %).

Majitelé predplatnych jizdenek
- rezidenti / dojizdéjici

m Pouze pro Brno (zdny 100+101) Pro Brno a dalsl zdny
m Pro nékteré mimobrménske zény  m Nemam

celkem 10

rezidenti

dojizdéjici

W B Meaa= 1033
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Z analyzy provedené pomoci procedury Answer Tree vyplyva, Ze na vlastnictvi
predplacené jizdenky na vefejnou dopravu ma nejvyraznéjSi vliv fakt, zda jde
o rezidenty (bydli v Brné trvale &i pfechodné&) nebo o osoby dojizdé&jici odjinud. Mezi
rezidenty pak hraje vyznamnou ulohu typ ekonomické aktivity — skupinou kupény
nejvybavenéjsSi jsou bezpochyby studenti, naopak relativné malo Casto nalezneme
maijitele predplacenych jizdenek mezi rezidenty, ktefi pracuji jako OSVC nebo jsou

nezaméstnani.

Mite piedplatni jizdeniu na veisjneu dopraw?

Hede 0
Category % o
5 Fouze pro Bima (zény 100+101) 42,0 a3
Fro Bmo a dali zbny 0.1 104
B Fro ndderé mimabménss zéiny 0.5 5
% hemam 474 ag0
Total 00,0 1033

. =m

| ® Pouze pro Bim,
17 Pro Bmo a dalsi zény

| ® Pro néiters mimobmBnsié zény |
1= Hemim

bydiits
Adj. Pryalue=0.000, Chi-square=245.90, d=3

D?echadl\évEu‘\é‘wa\évsmé m\molEma

Node 1 Node 2

Category

Pro Bing a dalfi zémy

W Fouze pro Bino (zény 100+107) 64,2 393
25

W Fro nikeré mimobminskd zény 0,0

H

Catagory

Pra Brno a dalii zény

B Fouze pro Brmo (zény 100+101) 13,3 41
27

B Pro nikterd mimobimindké zény 1.8

2 @&

B Nemam 433 314 B Nemam 57,1 176
Tot Tz 7ze o e o
= ____ e I

ekanomicks aita
Adj. Povalus=0,000, Chisquars=73 521, dfsd

08vE, volna spalupidee; Nezamistnany

skonamicks aitivita
Adj. Povalus=0,000, Chisquaie=117 808, df=6

Dichodes; Zamisinanec; Rodis na RD, oseba v domaenosti

‘ 3 SW‘ﬂem plchodee; OSVE, wolnd slvv\uwéce‘ Nezamistnany  Zaméstnanec; Rodi nalﬁD‘ 0soba v demacnesti SNTEM
T T T T T T
catogo atogey 6 o | comgen o o] | _cotagen 6 o| | cogen w o] | cotagen w o
AR S e ol B et |y PR I e B Rl P i o
e iy 88 b L 1 e [ e ] [ e B
B Nemam 444 216 B Nemam 24 88 W Nemam 0.2 10 B Nemam 71 B Nemam B5.4 100 B Nemam 5
o o am Totr | | v | | Tew| | Tao aza| | v ErREE
pohlavi pohlavi pohlavi

Adj. Povalue=0,000, Chi-square=24 850, d=2 Adj. Paralus=0 028, Chisquare=T,157, df=2 Adj. Paralus=0048, Chisquare=10,003, df=3

m‘\li ieiva m‘uﬁ iera m‘ui Zena
Newed Neds 10 Weds 11 Neds 12 Wede 13 Neds 19
Cstegary % o | | _tategey [ I % | | _totegan PR Cstegary % o | _tategen W o
T Fouze pro Bime (et 1R 1) 917 07| | ¥ Pauze po e Gy W0 107) 54 72| | % wouze pro Brma (ziny 100 ) 24 21| | R povze pra Smo tzhmy w00w100) a5 28 T Fouze pra B Gy 1) 05 5| [T Pauze po Bmo Gy w007 P 5
Pio o 2 40 2iny 1o a| |- puo o » i zeny 15 a| |- proome s asiziny a7 "a| | P oino o daziny s o io o 3 4ok 2iny 150 12| |- P i s cai ziny ws 27
B P mmriaka iy 00 5. |a ek mimibiradsiny 83 | [m o vtk minaouiusi sy 00 3| |8 Pt mnbmicad iy 060 Br B rika i 133 o i sy 353
8 nemim s50 ta| |8 uamam 43 op| | namam 08 61| | nemim s o7 8 nemim o5 | | nemim 25 ar
Tota 204 208 | Totm Teo | | Tom | | v PE Tota Se | | ST
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s

Osoby, které v Brné trvale &i pfechodné Ziji, tzn. Rezidenti, vyjizdi mimo hranice
mésta relativné sporadicky — tfi pétiny uvadi, Ze tak €ini méné nez 1x tydné (59 %).
Oproti pfedchozim Setfenim vSak vyrazné poklesl podil téch, ktefi z Brna nevyjizdi

vlbec (9 %; rok 2012 15 %)

Cesty rezidentu mimo mésto Brno
- srovnani 2014 / 2012 / 2010

m 2014 2012 m2010

K

KaZdy den 3
B
6

Alespon 3x tydné 4

B
I 24

1=2% by 2%
I -
e s

Ménd Easta 85
I, 7
e
Vihbes 15

[}k

v B0; MNana= T25, Naoz= 713, Naow= 682
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mimo mésto Brno sociodemografickych charakteristik

respondentl vyplyva, Ze nejaktivn&jsi jsou v tomto ohledu OSVC, vyrazné méné

Casto pak mimo mésto cestuji zaméstnanci a dale skupina tvofena osobami

v domacnosti / na RD a studenty. Jednoznacné nejméné cestuji mimo mésto osoby

v dichodu a nezaméstnani.

KaZzdy den

Alespor 3% tidné

| W12z trdnE

| M péna ¢asto

: mvibec

Adj. P-walue=0,000, Chi-square=83 892, df=12

Jak &asto wyjizdite mimo Brno?

Node O

Categony % n
kazdy den 25 18
Alespof 3x tydnd 57 S
B2 tidné 240 174
B Méng asto 50,2 429
B yibes g5 62
Total 1000 725
i
=

ekonomicka aktivita

bdchodee; Mezaméstnany Zaméstnanec Rodié na R[, osoba v domacnosti; Student DSWE, volnd spoluprice
Mode 1 Node 2 Node 3 MNode 4

Categorny % n Category % n Categorny % n Category % n

Kazdy den os 1 KaZzdy den 21 10 kazdy den oo o KaZdy den a7 &

Alespof 3xtydné 22 B Alespof 3xtydndé B2 20 Alezpof Ixtydnd 15 2 Alespor 3x tednd 141 12
B 2% tydné 17z 3 B 2% tydné 224 72 B 2% hidné 290 32 B -2 tydné 3548 33
B Mang fasto 61,1 110 B Mang asto 64,0 205 B Méng asto 595 72 B Méng asto 380 35
B yibec 17,5 32 B yijbec 43 14 B yibec 9.9 1z B yibec 3.3 3

Total 24,8 180 Total 44,4 322 Total 18,1 1341 Total 127 a2

| =

vzd&lani
Audj. P-value=0,024, Chi-square=15270, di=3

Stfedni bez maturity, vyudeni; Bez vzdélani,
zakladni Zola

Mode 5
Categorny k3 n
KaZzdy den oo o
Alespof 3xtydné 00 0
B 2% tydné 175 10
B Mang asto 63,2 36
B yibec 19,3 11
Total 748 a7
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VysokoSholded (bakalal, magistr, D, atd.);

Stiedni s maturitou; VWyEEl odbome

Node &
Categony k] n
Kazdy den a0 0
Alezpof 3xtydné 27 2
B 1-2x tydné 378 B
B MénE fasto 56,8 42
Byiibec 27 2
Total 102 74
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Nejfrekventovanéjsi zpisobem cestovani mimo mésto Brno je automobil (69

%), dalsSi varianty jsou vyrazné méné casté — autobus 16 %, vlak 14 %.

Srovnani, které niZze uvadime, je pouze hrubé orientaéni, nebot' v pfedchozich kolech
vyzkumu mohli respondenti uvést vice variant vyuzivanych dopravnich prostfedkd,

kdeZto v aktualni vIné vybirali jeden nejpreferovanéjsi.

Cesty rezidentu mimo mésto Brno
- srovnani 2014 / 2012 7 2010

m 2014 2012 m 2010

Autamatil Ta
Autohus
Viak
Jizdni kol
Tramvaj &

Trolefbus

Zadné, chodim (0
pesky
W05 Moo= 883, Maiz= 803 | Mario= 554
cesiuji mima Brno
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NejvysSi miru spokojenosti z hlediska dopravy ve mésté Brna vykazuji respondenti
v dimenzi sité péSich tras a prlichodnosti Gzemim mésta (spokojeno souhrnem 71 %,
z toho 21 % rozhodné spokojeno, 50 % spiSe spokojeno). Takrka stejné vysoky podil
dotazanych je spokojeny s bezpec€nosti v dopravnich prostfedcich za denniho
provozu (68 %, z toho 22 % rozhodné spokojeno a 46 % spiSe spokojeno). Velmi
pozitivné lidé hodnoti i provoz a fungovani vefejné dopravy v Brné (65 %, z toho 21
% rozhodné spokojeno, 44 % spiSe spokojeno). Naopak velmi negativné dotazani
hodnoti dostupnost volnych parkovacich stani v centru (62 % nespokojeno).
Relativné pozitivni hodnoceni ma i sit a vybaveni cyklistickych stezek, avsak tento
aspekt dopravni sité vice nez polovina dotazanych nehodnoti ani pozitivhé, ani
negativné, nebot ji patrné nevyuziva. Nepfili§ pozitivni je i nahled respondenti na

dostupnost placenych parkovacich stani v centru Brna.

Spokojenost s vybranymi aspekty dopravy v Brné

mYelmi spokojen'a Spise spokojen/a
m Ani spokojenia ani nespokojen'a W Spise nespokojenia
Velmi nespokojen'a
Sit padich tras a prichodnost dzemim mista - S0 23
Bezpednost v dopravnich prestfedeich ve dne - 45 “
Prowoz a fungowvani vefejné dopravy v Brmé - 444 23 3
Wyznateni fras pH opravach kamunikaci . 37 37 3
Bezpeinost v dopravnich prostfedcich veleraw
noci . 2z 39 5
Destupnesti placenych pan. stni v centiu mista :
 pad B =z 43 7

stoumown onsenersees B 22
Destupnesti velnych park, sténi v cenbru mista Brma |ﬁ 35

W Moa= 1033
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Ze srovnani s pfedchozimi vyzkumy vyplyva, ze mira spokojenosti s dopravni situaci
ve meésté Brné celkové stoupla. Ve vSech sledovanych dimenzich ji nyni dotazani
hodnoti v priméru |épe. | pfes stale negativni hodnoceni se vyraznéji zvysila

spokojenost s dostupnosti parkovani v centru.

Spokojenost s vybranymi aspekty dopravy v Brné
- srovnani 2014 / 2012 /2010 ar. pramér

m2014 2012 m 2010
Sif p&sich tras a prichodnest dzemim I 2:-22 a
mésta L Px
Berpetnost v dopravnich prostfedcich ve NN Eiqu
dne D
S P 23
Frovoz a fungovani vefejne dopravy v Brmé 22’34
I

Vyznateni tras pfi opravach komunikaci SR ag
(pro pé&i | pro fidigte autemobild) D 2
Bezpeénest v dopravnich prostfedcich ING__——— 2139

veter a v noci I 31.2

e 2.9
=it & vybaveni cyklistickych stezek a fras Eﬁgﬂ
I

Dostupnosti placenych parkovacich stani v IRGEGGE—— 3-‘2 5
centru mésta Ema kR
Dostupnesti velnych parkovacich stani v IEE— 3,9

centru mésta Brna S 3

Rezidentd, tedy osob, které v Brné stale &i pfechodné bydli, jsme se dotazali na
spokojenost s dostupnosti parkovacich stani v misté jejich bydlisté. Mira jejich
pozitivnich hodnoceni oproti pfedchozim letlim poklesla, avSak stejné tak klesl podil
osob, které tuto otazku vidi negativné. Vyrazné totiz vzrostl podil téch, ktefi ji

nehodnoti ani pozitivné, ani negativné.

Z duvodu velmi rozdilnych mistnich podminek v jednotlivych ¢astech Brna, které se
liSi hustotou i typem zastavby a omezenym moznostem kategorizace a shlukovani
konkrétnich mist bydleni respondentl neuvadime miru spokojenosti pro jednotlivé
méstské Casti, nebot’ by se vysledky opiraly o velmi maly a nereprezentativni vzorek

respondentd. PFi kontrolnim vypoctu a srovnani vysledkd s pfedchozimi lety byla
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zfejma vysoka variabilita miry spokojenosti dana pravé nizkym poctem respondentu
dotazanych v konkrétnich lokalitach.

Spokojenost s dostupnosti parkovacich stani v misté bydlisté - rezidenti

u Velmi spokojensa Spi%e spokojensa
H Ani spokojen'a ani nespokajen/a B Spite nespokojen’a
Velmi nespokojenia m
2014 12
2012 12
2010 12

W 0G0 Monia= 883, MNamiz= 603 |, Moo= 554
cesiuji mimo Brno
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Osoby, které maji k dispozici jizdni kolo, nalezneme c&astéji v podskupiné

respondentu s trvalym pobytem v Brné. Mezi nimi jsou pak hojnéji zastoupeni muzi.

Cestovani na kole vnima naprosta vétsSina téch, ktefi jej maji k dispoazici,
predevsim jako sportovni aktivitu (85 %). Pro pétinu uzivatelu bicykll je motivem
pro jejich pouzivani svoboda pohybu (21 %), pfes desetinu respondentl motivuje

uspora €asu (12 %) a pro desetinu znamena cestovani na kole usporu penéz (10 %).

Duvody pro pouZivani kola

Svoboda pohybu - 21
Uspora £asu - 12
Uspora penéz . 10
Jimy divod . 8

W 0% Mea= 370 maji k dispozicl kels
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Cyklistika je vyrazné sezonni zalezitosti, naprosta vétSina dotazanych jezdcu pouziva
kolo pouze v obdobi cyklistické sezony (87 %), tvrdé cyklistické jadro, které jezdi

celorocné bez ohledu na klimatické podminky, tvofi jen 13 %.

Sezonnost vyuZivani jizdniho kola

mJezdi jen vdobé cyklistické sezdny

mJerd| celoratng

13

W % Maoa= 370 maji k dispozicl kolo

Celoro¢ni jezdce nalezneme pfedevSim mezi muZzi (18 %), z nich jsou to pak Castéji

Vs s

podil celoro¢nich jezdcu 28 %.

Sociologicky priizkum ,Délba pfepravni prace 2014*
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Jezdite nakole celaméng, nebo jen v dobé cyklistické sezdny™

Maode 0
Categony % n
B Jezdim jen v dobé cyklistické 7.0 322
sezdny
B Jezdim celoradnd 13,0 48
Fomm- s —-—-——- - Total 100,0 370
| B Jezdim jen v dobi eyidistické :
| se=zdny |
I B Jezdim celoroéné |
\_ o ______ ] | ——

pohlavi
Adj. P-walue=0,004, Chi-square=2346, d=1

mi.li Zena
Mode 1 Mode 2
Categony i n Categony i n
B Jezdim jen v dobd cyklisticka 52,5 170 B Jezdim jen v dobd& cyklisticka 92,7 152
sezdny sezdny
B Jezdim celoraéné 17,5 36 B Jezdim celoraéné 7.3 12
Tatal 85,7 206 Tatal 44,3 163
__ -_
by liStE

Adj. Powalue=0,026, Chi-square=5920, d=1

trvalé v Brné prechodné w Brné; mimao Brno
MHode 3 MHode 4

Categony % n Categony % n
B Jezdim jen v dobd cyklisticks 27,0 127 B Jezdim jen v dobd cyklistické 71,7 43

sezbny sezbny
B Jezdim celoraéné 13,0 19 B Jezdim celoraéné 283 17

Total 28,5 145 Total 16,2 G0
-_ __
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Zasadni bariérou rozvoje cyklistické dopravy v Brné je podle dotazanych cyklistl
nepropojena sit' cyklistickych stezek a tras (50 %). Pomérné velky podil respondentu
oznacuje za problematicky aspekt neohleduplnost fidi€d motorovych vozidel (40 %).
NarocCnost terénu v Brné a Casté kfizeni se zatizenymi komunikacemi ¢i fekami je
problém pro méné nez tfetinu dotazanych (30 %). TéméF nepodstatnou bariérou se
pak jevi byt Spatné ovzdu$i, které je problémem pro rozvoj cyklodopravy v Brné

pouze pro 13 % respondentl z Fad cyklista.

Bariéry rozvoje cyklodopravy v Brné

Mechleduplni fdigl matarovych vozldel

Nepropojena sit cyklistickych stezek a _ 50
fras
I

Maroénost terénu, Easté kilfen se
zatiZenymi kamunikacemi, Fekami _‘3':II
&patné ovzduti - 13
Jing . 6
Mevim - 11

v 3% Mazia= 370 maji k dispozicl kolo
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Pokud by v Brné doSlo ke zlepSeni podminek pro cyklisty, vzrostl by vyrazné zajem
cyklistd o vyuziti kola pro rekreaci (37 %). Pro takika stejny podil dotazanych cyklistd
nemaji pfipadné zmény vliv na jejich vyuzivani kola, jezdili by na ném stejné Casto a
za stejnym uCelem jako dosud (35 %). Pétina by pak kolo vyuzivala pro blize
nespecifikované cesty (20 %), pro jizdu do prace nebo Skoly by zacalo kolo pouzivat

20 % respondenta.

Rekreacni potencial jizdy na kole by zacali vyuzivat pfedevSim brnénsti rezidenti,
jizda na kole do prace Ci 8koly by se stala atraktivngjSi pfedevSim pro muze bez

ohledu na vék, u Zen by ji zvazovaly zejména ty v mladsi vékové skupiné.

Potencialni zmény ve vyuZivani jizdniho kola

Soudasné podminky pro cykisty nemaji viiv na
mé jizdy na kole. Kolo bych pougival’a ve stejné _ 35
mire ..
-

jizda do prace ! Skoly - 17

Ani v plipadé gepseni podminek pro oykisty - 12

bych kalo nepaudil'a,
Mevim - 11

VO Moo= 3T0) maji k dispozicl kols
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Cyklodoprava by mohla, za predpokladu, Ze se zlepSi podminky pro cyklisty,
pretdahnout na svou stranu pfedevsim osoby, které se nyni do prace / Skoly pfepravuiji
hromadnou dopravou nebo automobilem. Pfi vétSim vyuziti kol pro rekreacni ucely by
se na pirepravu na kole preorientovali zejména ti, ktefi nyni vyuzivaji automobil, chodi
pésky nebo se za rekreaci dopravuji hromadnou dopravou. V pfipadé dalSich, blize
nespecifikovanych cest, by se cyklodoprava stala atraktivni pfedevSim pro stavajici
cestujici hromadnou dopravou nebo automobilem. Souhrnné Ize tedy Fici, Zze by
cyklodoprava ziskala na svou stranu ¢ast cyklistt, ktefi se nyni z divodu ne zcela
idealnich podminek pro cyklisty v Brné pfepravuji hromadnou ¢i automobilovou

dopravou, coz by mohlo vést k mirnému snizeni dopravni zatéze ve mésté.

Potencialni substituce jinych forem dopravy cyklodopravou

B Hromadnou dopravu Automakbil
m PEsj chizi # Motocykl
In-line brusle, koloh&Zku apod,

W pfipadé cest do
prace/Zkaly

V plipadé rekreace

V pfipadé jinych

cest 40

v %o; MNeoa= 193; zatali by wyuiivat kolo v
plipadé Hepieni podminek pro cyklisty
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Pro cesty do prace / Skoly by jizda na kole pfilakala spiSe cyklisty - muze, ktefi by

cyklodopravou nahradili cesty MHD ¢i automobilem.

| P&ES chizi I
I'W Mot eyl I
' m automobil !
| @ Hromadnou dapravu |

Wophipadé cest do pracefSoly

Mode O
Category %% n
PEE chizi 150 24
N tdotocykl 05 A
B Automobil 358 6O
B Hromadnou doprave 487 94
Total 1000 1932
——_ il

| =

pohlavi

Adj. P-value=0,012, Chi-square=10 961, d=3

iei'la mi.li

Mode 1 MNode 2
Categorny W n Categorny W n
PE5 chizi 224 17 PE5 chizi 1032 12
B hdoto ookl oo o B hdoto ookl o9 1
B sutomobil 237 18 B sutomobil 436 51
B Hiomadnou dopravuy 539 <4 B Hiomadnou doprave 9453 53
Total 24 J6 Total GoO6 117
—— | [

Obdobné je tomu v pfipadé jinych, blize nespecifikovanych cest. | zde by byla

cyklodoprava lakava spiSe pro muze, ktefi by ji preferovali na ukor dopravy autem,

pfipadné hromadnou dopravou
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W opfipadé jinych cest

Maode 0
Categony i n
PES chizi 150 28
fl b el 10 2
B Automobil 2049 77
B Hromadnou doprawvu 420 841
: B n-line brusle, kolob&3w apod. 21 4
1 Tatal 1000 193
|
|
|
. — .

=l

pohlavi
Adj. P-walue=0,006, Chi-square=14,471, df=4

iei'ua mi.li
Node 1 Mode 2
Categaony k] n Categony % n
F&% chizi 174 13 FEE chizi 13,7 16
Pl b oyl oo o il oo ol 1.7 2
B autamabil 276 21 B Automobil 479 &6
B Hromadnou doprawvu 50,0 38 B Hromadnou doprawvu 36,8 43
B |n-line brusle, kalob&3ku apod. 53 4 B |n-line brusle, kolob&&w apod. 00 0
Total 9.4 TG Taotal 806 117
= wml | |—__ Bl
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Mapa vztah( proménnych, vytvofena vicerozmérnou analyzou sociodemografickych

charakteristik a vyuzivanych zpusob( pravidelné pfepravy do zaméstnani Ci Skoly,

ukazuje inklinaci jednotlivych skupin obyvatel k diléim variantam pohybu po mésté

Brné. Z mapy je zfetelny piiklon osob OSVC k individuélni pfepravé motorovymi

vozidly, dojizdéjicich osob k vlakové prepravé, vyuzivani prostiedki MHD a chlze

pésky predevSim Zenami, studenty, lidmi se zakladnim vzdélanim a ve vékové

kategorii 15 — 29 let (zde se kategorie student prolina s vékovou a vzdélanostni

specifikaci. Zfetelna je také distance od vSech variant pfepravy u kategorii osob,

které se po mésté Brné presunuji za praci nebo studiem vyjime¢né &i vubec — tedy

ekonomicky neaktivni osoby (dlchodci, osoby v domacnosti, nezaméstnani).

Wiak

mirmao Brno
L]

Matocykl
L]

AutobLIJ.SSé smat. 45-59 et Automobil

Jizdni kglu ®
Stucent . ® Zaméstgancoy W neve
s ‘ina. PEsky j,si omuz 30-44let
I3 15-291et B0 a vice HSS hez mat. vyucen!
L
Tramvaj VO3S
Trolejbus o
e . .
™ trvale v Brne
piechodné v Brné
Diichodce
L ]

Rodié na RD, osoba
[

MNezaméstnany
L ]
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Délba prepravni prace ve mésté Brné

Zacatek rozhovoru

(Hodiny, minuty)

ID tazatele

SCREENT1. Zijete, pracujete nebo studujete v Brn&?

Ano = POKRACUJTE NA DALSI OTAZKU

Ne = UKONCETE ROZHOVOR

O1. Bydlite v Brné?

/Ano, trvale > 02 1
/Ano, pfechodné > 02 b
Ne, nebydlim =2 03k
PODEJTE KARTU 1 (MAPA MESTA BRNA).

02. Ve které méstské Casti bydlite?

‘Brno - stfed 1 Stary Liskovec 11 Medlanky 21
Vinohrady 2 Kohoutovice 12 [Regkovice a Mokra Hora 22
LiSen 3 Bosonohy 13 Kralovo Pole 23
Cernovice 4 Komin 14 Brmo - sever 24
Slatina 5 Zabovresky 15 Jehnice 25
Chrlice 6 Jundrov 16 loresin 26
Tufany 7 Bystrc 17 |utschov 27
Brno - jih 8 Kninicky 18 Maloméice a Obrany 28
Bohunice 9  Zebétin 19 Pidenice 29
Novy Liskovec 10 |lvanovice 20
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0O3. Prepravujete se pravidelné do zaméstnani nebo do Skoly?
Ano = 04 1
Ne = 06 2

PODEJTE KARTU 2 (ZPUSOBY PREPRAVY) A PONECHTE JI AZ DO 08.
O4. Jaky zplUsob prepravy pravidelné vyuzivate cestou do prace/do Skoly (TEDY
POUZE PRVNi CESTA Z MiSTA BYDLISTE) a kolik &asu v ném travite? Uvedte

vSechny zpusoby pfepravy a jejich kombinace a €as, ktery v nich stravite v prabéhu

cesty.

ZAZNAMENEJTE POUZITE PROSTREDKY A VYPISTE CAS V MINUTACH!
P&sky ] minuty
Jizdni kolo , minuty
Motocykl . minuty
Automobil A minuty
Tramvaj : minuty
Trolejbus A minuty
Autobus } minuty
Viak o minuty
In-line brusle . minuty

PODEJTE KARTU 3 (§KALA) A PONECHTE JI AZ DO 06.
O5. Jak éasto se prepravujete V RAMCI SVE PRACOVNI DOBY / V RAMCI DOBY
VYUCOVANI a jaky zptisob dopravy pouzivate?

V kazdém fadku odpovéd

Kazdodenné Alespon 3x tydné 1-2x tydné méné Casto vubec
1 2 3 4 5

a. pasky 12345
b. Jizdni kolo 12345
c 12345

* Motocykl
d _ 12345

* /Automobil
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12345
€. Tramvaj

12345
f. Trolejbus

12345
9. lautobus

12345

* Vlak

i ) 12345
* |In-line brusle

06. Jak Casto se prepravujete ve VaSem volném Case a jaky zpusob dopravy

pouzivate?

V kazdém fadku odpovéd

Kazdodenné Alespon 3x tydné 1-2x tydné méné Casto vibec
1 2 3 4 5
a. pasky 12345
b. Jizdni kolo 12345
C 12345
* Motocykl
d _ 12345
* /Automobil
12345
€. Tramvaj
f _ 12345
- [Trolejbus
Trolejb
12345
g. /Autobus
12345
* Vlak
i _ 12345
* |In-line brusle
PODEJTE KARTU 4 (SKALA).

O7. Jak Casto se prepravujete o vikendu a jaky zpusob dopravy pouzivate?

V kazdém fadku odpovéD

pravidelné oba

Pravidelné jeden

. . ) . 2-3X za mésic méné Casto vlbec
vikendové dny vikendovy den
3 4 5
1 2
a. pasky 12345
b. Jizdni kolo 12345
C 12345
* Motocykl
d _ 12345
* /Automobil
12345
€. Tramvaj
f _ 12345
* [Trolejbus
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12345
g. /Autobus
12345
* Vlak
i ) 12345
* |In-line brusle

08. Jaky zpusoby prepravy prednostné vyuzivate pfi cestach za nasledujicimi

aktivitami?

pésky
jizdni kolo
Motocykl
automobil
tramvaj
trolejbus
Autobus
Viak

In line brusle

© 00 N o 0o~ W N PP

©
©

nic z uvedeného

V KAZDEM RADKU UVEDTE JEDNU ODPOVED

a. Sluzby (nemocnice, banka, Gfad) 12345678999

b . L 12345678999
\VolnoCasové aktivity (kultura, sport)

C - 123456789099
* Nakupovani

12345678999

d. Pratelé

09. Jaky dopravni prostfedek, ktery mate k dispozici, mimo vefejné dopravy, mizete
(pro cestu do prace nebo ve volném Case, za zabavou apod.) vyuzit a jak Casto?

PredCitejte jednotlivé prostfedky, u kazdého fadku uvedte odpovéd

kdykoliv obcas vibec
1 2 3
& jizdni kolo 123
b. in-line brusle 123
C. motocykl 123
d. automobil 123

PTEJTE SE POUZE TECH, KTERI 09.d=1,2 (MUZOU POUZIT AUTOMOBIL),
OSTATNIi POKRACUJI NA 013
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010. Jezdite-li autem, jste obvykle fidi¢ nebo spolucestujici?

Ridi¢ 1

Spolucestujici 2

O11. Jezdite-li autem, do prace nebo ve volném Case, kolik Vas obvykle cestuje...
vypiste &islicemi, VCETNE DETIi CI JINYCH CLENU RODINY CI DOMACNOSTI,

nebo kolegu pfi cesté do prace

a. [Do prace

b. [Ve volném Case (nakupy, hobby, zabava, apod.)

PTEJTE SE POUZE TECH, KTERI 010=1 (RIDI AUTOMOBIL), OSTATNI
POKRACUJI NA 013

012. Jezdite-li autem, kde a jak snadno parkujete?

ZAKROUZKUJTE PRISLUSNY KOD ODPOVEDI V RAMECKU VPRAVO

. . . . . neparkuji timto
velmi snadno S ob&asnymi problémy Velmi slozité prakticky se neda .
zplsobem
1 2 3 zaparkovat 4 5
O12A 012B

V misté zaméstnani
V misté bydlisté (pokud nepracuje,

kodujte 9-nehodi se)

Na ulici a jinych vefejnych prostranstvich véetné vefejnych

a. 12345

parkovacich domU a garazi - bezplatné

123459

Na ulici a jinych vefejnych prostranstvich v€etné vefejnych

parkovacich domU a garazi — za poplatek

12345

1234509

Na nevefejném, vyhrazeném misté

12345

123459

013. Mate predplatni jizdenku na vefejnou dopravu?

Pouze pro Brno (zény 100+101)

Pro Brno a dalS$i zény

Pro nékteré mimobrnénské zény

5w N =

Nemam

014 az 018 POLOZTE POUZE TEM, KTERI 09.a=1,2 (MUZOU POUZIT KOLO),
OSTATNI POKRACUJI NA 019
0O14. Jezdite-li na kole, at uz do prace nebo ve volném Case, z jakého divodu kolo

vyuzivate? Je to z divodu:
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LIBOVOLNE MNOZSTVi ODPOVEDI

a. |Uspory &asu

b. |Uspory penéz

c. [Sportovniho vyziti

d. |Svobody pohybu

e. |Jiny duvod

015. JEZDITE NA KOLE CELOROCNE, NEBO JEN V DOBE CYKLISTICKE
SEZONY?

a. |Jezdim jen v dobé cyklistické sezény

b. |Jezdim celorocné

0O16. Jaké jsou dle vaSeho nazoru nejvétsi prekazky rozvoje cyklistické dopravy

v Brné? (Maximalné 2 odpovédi)

a. |NaroCnost terénu, Casté kfizeni se zatizenymi komunikacemi, fekami

b. |Nepropojena sit cyklistickych stezek a tras

c. [Neohleduplni Fidi¢i motorovych vozidel

d. [Spatné ovzdusi

e. [iné

f. [Nevim

017. POUZIL/A BYSTE KOLO V PRIPADE ZLEPSENI PODMINEK PRO
CYKLISTYK...
LIBOVOLNE MNOZSTVi ODPOVEDI

a. |...jizdé do prace/Skoly?
b. |... rekreaci?
C. |...jinym cestam?

d |Ani v pfipadé zlepSeni podminek pro cyklisty bych kolo nepouzil/a.

e [Soucasné podminky pro cyklisty nemaji vliv na mé jizdy na kole. Kolo bych pouzival/a ve stejné mife jako dosud.
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POKUD 017 = A a/nebo B a/nebo C, PTEJTE SE PRO KAZDE JMENOVANE
VYUZITI:
018: Jaky zpusob dopravy by ve Vasem pfipadé nahradilo kolo, pokud by doSlo ke

ZlepSeni podminek pro cyklisty?

xr e . in-line brusle,
pési chazi motocykl automobil hromadnou dopravu -
kolobé&zku apod.
1 2 3 4

5
a. \V pfipadé cest do prace/Skoly 12345
- |V pfipadé rekreace 12345
C. \V pfipadé jinych cest 12345

PTEJTE SE POUZE TECH, KTERI 01=1,2 (BYDLI V BRNE), OSTATNI
POKRACUJI NA 021
019. Jak Casto vyjizdite mimo Brno?

Kazdy den > 020 |1
Alespori 3x tydné > 020 2
1-2x tydné 2> 020 3
Méné Casto 2> 020 4
Vibec > 021 5

020. Jaké dopravni prostfedky pfi vyjizdkach mimo Brno obvykle pouzivate?

Zadné, chodim p&sky 1
Jizdni kolo 2
Motocykl 3
Automobil 4
Tramvaj 5
Trolejbus 6
Autobus 7
Viak 8
In-line brusle 9

021. Uvedte prosim, jak jste spokojen/a s nasledujicimi polozkami?
PREDCITEJTE JEDNOTLIVE POLOZKY A PRO KAZDOU UVEDTE JEDNU
ODPOVED

Velmi spokojen/a spiSe spokojen/a ani spokojen/a, ani | spiSe nespokojen/a | velmi nespokojen/a

1 2 nespokojen/a 3 4 5
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*IProvoz a fungovani vefejné dopravy v Brné

12345

*Bezpecnost v dopravnich prostfedcich ve dne

12345

*|Bezpecnost v dopravnich prostfedcich vecer a v noci

12345

*|Dostupnosti placenych parkovacich stani v centru mésta Brna

12345

*Dostupnosti volnych parkovacich stani v centru mésta Brna

12345

—h

* [Dostupnosti volnych parkovacich stani v misté bydlisté

12345

*'Sit’ pésich tras a prachodnost Uzemim mésta

12345

o Q

*ISit a vybaveni cyklistickych stezek a tras

12345

* Vyznaceni tras pfi opravach komunikaci (pro pési i pro fidi¢e automobilu)

12345

* |Pfeprava jizdnich kol v prostfedcich hromadné dopravy (tramvaje, trolejbusy, autobusy)

12345

v v s

DEMO 1. Jaké je VaSe nejvyssi dokoncené vzdélani?

Bez vzdélani, zakladni Skola

Stfedni bez maturity, vyu€eni

Stfedni s maturitou

w

\VySSi odborné

\Vysokoskolské (bakalaf, magistr, Dr., atd.)

o &

DEMO 2. Do které z nasledujicich skupin byste se zaradil?

OSVC, volna spoluprace

Zaméstnanec

Nezaméstnany

Rodi¢ na RD, osoba v domacnosti

B o[ O] &

Student

[#2]

Duchodce

DEMO 3. Kolik je Vam let? (vypiste Cislicemi)

DEMO 4. ZAZNAMENEJTE POHLAVI RESPONDENTA

Muz

Zena
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