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Kazda znacka touzi po sve
silné, svébytné identité.

V pfipadé Brna navic nemusime pfibéh budovat pres umélé totemy

nebo fiktivni pribéhy. Ale mame k dispozici silné koreny, pestrou minulost
a atraktivni sougasnost plnou autentické méstské atmosféry, kterou
muzeme prozivat kazdy den.

Destinacni znacka Brna by méla v prvé radé vyrlstat z nezaménitelného
charakteru mésta a mistnich obyvatel.

Nasim pFanim je, aby znacka byla jako oni. Sifena odspodu, pfirozeng,
prostiednictvim méstskych ambasadord a komunit. Zila s nimi, ménila
se podle nalad a fikala o mésté to, co by o ném fekli oni sami.
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Pro¢ brandbook?

Cilem tohoto brand booku je umoznit destina¢ni zna¢ce Brna
dlouhodobé a konzistentné vyristat z brnénskych hodnot,
jako je upfimnost, otevienost, neformalnost a hédonismus.
Tyto charakterni vlastnosti se zformovaly Iéty ve mésté Brné
a jsou inspirativni i pro okolni svét.

Brand book poskytuje strategické ukotveni znac¢ky - popisuje,
pro koho tu znacka je a co je smyslem jeji existence.

Vychazi pfitom z hlubsiho pochopeni historie mésta a lidi,
ktefi zde zili a Ziji.

Brand book déle definuje cestu a zplsoby, jakymi Ize zamys$leny positioning
(ve dvou variantach) budovat v rGznych typech spotiebitelské zkusenosti.
Poskytuje tak obecny ramec i konkrétni navod pro marketingové, PR, eventoveé,
merchandisingové a daldi znadkové aktivity.

Ambici destina¢ni znacky je vyzdvihnout vyjime¢ny duch mésta.

Pritahnout lidi, ktefi to maji jako my.
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KORENY ZNACKY

Odkud prichazime.
Na co navazujeme.
Co v nas bude naporad.

Brno si nese své charakteristické
rysy,

které ho odlisuji od ostatnich
mést v Ceskeé republice

¢i bezprostirednim okoli.

Na svUj osobity charakter

a hodnoty - upfFimnost,
otevrenost, neformalnost

a pozitkarstvi - je hrdé.
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Alternativa
k centru.

Nejsme Praha, Viden,
Bratislava ani Budapest.
V historii jsme vzdy
predstavovali spi$ jejich
protivahu.

Nejsme epicentrum,

kde se odehrava vSechno
a kam mifi kazdy. Ale

i diky tomu jsme dodnes
zUstali autentickym,
nemainstreamovym,
nepovySenym a o to
svobodné&j$im méstem.

Purismus
a funkcionalismus.

Adolf Loos, Vila
Tugendhat, Bohuslav
Fuchs, Zemanova
kavarna, Brnénské
vystavisté.

Nepotrpime si na
emblémy, zdobnost

a ornamenty.
Nesoustredime

se na vnéjsi krasu,

ale na prakti¢nost a to,
co je uvnitf. ,Forma,
ktera nasleduje funkci®
bereme za své a pomaha
nas formovat takové, jaci
jsme.

Odspodu.
Komunitné.
Sami sobé.

Silné generace tu vzdy
vznikaly odspodu, nez
priginénim vys$si moci
(politickych rozhodnuti
¢i podporou silného
byznysu).

At uz se bavime

0 generaci mezivale¢nych
architektu, avantgardé

a ,provazkové generaci®
ze 70. let

¢i komunitnim rozvoji
mésta v poslednich

péti letech.

Pozitkarstvi.

Jsme méstem, kde ¢as
plyne pomaleji nez ve
velkych metropolich.

Vzdy dokazeme vedle
prace vysetfit kus ¢as na
hedonské vychutnavani
zivota.

| proto jsme dnes
méstem kavy, piva, vina
i michanych drinkd.
Ranniho nakupovani
¢erstvého ovoce na
namésti, posedavani

na zahradkach

nebo popijeni v parku.




STRATEGICKY INSIGHT

Role znacky.

archetyp kombinace psance a objevitele
(méné pravidel znamend vice autentickych zazitkd)

KOMBINACE DVOU PRIBEHU:

my, otevienost, pratelstvi, spontannost, no-stress, pozitkarstvi, prekvapeni,
alternativa, upfimnost

PSANEC, ktery nam pomaha
zbavit se p‘ﬁ|i§ného Ipéni na nemainstreamové turisty, intelektualy, poZitkare,
a At i hledace jinakosti a mist s pfirozenou atmosférou odspodu
pravidlech a pomaha nam tato
pravidla porusovat

OBJEVITEL, ktery nam pomaha
zbavit se konformity a stagnace
a pomaha nam zachovat si

nezavislost
ukazuje, ze byt pfirozeny, upfimny, tolerantni a opravdovy jsou
vlastnosti, které umime nejen prijimat, ale také davat

vychutnavat si kazdy den s prateli na dobrém misté je lepsi,
nez se honit za pozlatky nebo prvoplanovymi zazitky

mésto, které se vam dostane pod kazi
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STRATEGICKY INSIGHT

Kde jsou ostatni znacky.

OSTRAVA

Ale nasim ukolem

neni vymezovat se.
Spise byt partnerem

a vitanou alternativou.

Prvotridnost Vzdor

vybrany syrovost blizkost
zazitek a industrial a komunity
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POSITIONING STATEMENT

Pro koho, kym, co mu davame,
pro¢ to muzeme tvrdit.

Jsme Brno. Pratelské mésto, ve kterém se budou citit jako doma vSichni ti, ktefi maji
na cestovani nejradsi intenzivni prozitky v pohlcujici atmosfére plné autentickych
lokall a mistnich lidi.

Nabizime nepreberné mnozstvi barQ, hospldek, kavaren, zahradek, parkd,
fantastickou kavu, skvélé pivo a vinohrady hned za branami mésta.

Ale predevsim duchem mimoradné mladé misto s funqguijici komunitou lidi,

ktera se sama rozhodla udélat si mésto svobodné, oteviené a pohodove.

Funkcionalisticka architektura, historické stavby a industrialni projekty jsou pak
jedinednymi kulisami vageho jedine¢ného pocitu, ze tady skute¢né naplno zijete.
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BRAND PERSONIFICATION

Znacka jako ¢lovék

Charismaticka nonkonformni intelektualka,
se kterou je radost travit ¢as.

Aktivni, kulturni a nezavisla bytost, s niz mizeme kazdy
den objevovat nové véci.

Svobodomyslna zena, mlada duchem
a schopna sebeironie.

Spolecensky tvor, ktery travi mnoho ¢asu
ve spole¢nosti se svymi prateli.

Neprvoplanova kraska, s niz vas zivot
nikdy nezadne nudit.
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VLASTNOSTI ZNACKY

Jaka znacka je
a jak se znacka chova
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UPRIMNOST

nikdy si nehraje na vic, fika véci
tak, jak je skute¢né vidi, ma
odvahu fikat nahlas to,

co si skuteéné mysli

NEFORMALNOST

nema strach z autorit, klidné
tyka, chce se bavit, ma rada

smysl| pro humor a pochopeni
pro alternativu &i ,pfiméreny*®
bizar

OTEVRENOST

nema zbytecné zabrany, fandi
spolednosti a komunitam, pfijima
navstévniky mezi své, nabizi jim
~Sama sebe®

HEDONISMUS

nema ve zvyku neustale
spéchat, dokaze najit chvilku
klidu v hektické dobé&, umi

si udélat radost a myslet

na sebe sama




HODNOTY ZNACKY

W ry

\/ co zhacka veri
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CO SI MYSLI

CO DELA

Pro¢ mit predem zbytedné
predsudky. Pojdme
spole¢né na pivo, vino
nebo kavu a vSechno
proberme. Stejné se tu

v Brné budeme potkavat.

Jsme mésto, které
nebuzeruje. Podporuje
komunity a kulturu tam,
kde pfirozené vznika.
Neomezuje své obyvatele
ani navstévniky vic,

nez je nutné. Ma pro né
pochopeni a dokaze jim
naslouchat.

Kamaradstvi, pratelstvi,
networking a komunita je
to, co nas déla tim, &im
jsme. Spole¢né dokazeme
vic véci, nez kdyz budeme
myslet jen sami na sebe.
A jesté se pobavime.

V Brné ma v8echno k sobé
tak néjak blizko. Pamatky,
hosptdky, architektonické
skvosty i samotni lidé.
Proto fandime spolupraci,
prateldim a véemu, co
vznika spise odspodu

nez z vrchu.

No stress. Pohoda. Relax.
Ty velké véci stejné
neovlivnime, proto se
soustfedime na své
bezprostiedni okoli.

A stres, workholismus

a hektiku nechame velkym
meéstam.

Jsme mésto, které

je jako stvorené pro
gurmany a pozitkare.
Nabizi jim pivo, vino,
koktejly, kavu, Cerstvé
ovoce, ale také dost
zelené, bezpedi

a dostupnou prirodu
vSude kolem.




SIGNPOSTY A MANDATORIES
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Symboly a atributy znacky,
kterymi se prezentuje navenek.

SIGNPOSTY

MANDATORIES

- pfibéh stoji na lidech, které jsou
pred dominantami Brna. Ale nejsou to libovolni lidé,
vzdy vidime skupinu alespon 3 lidi ve vzajemné interakci.

- zobrazujeme kontrast
mezi historii a sou¢asnosti. Vyuzivdme k tomu kontrast
mezi &ernobilou fotografii a barevnou typografii.

- v8echny materialy maji podpis, ktery
nese destinadni znac¢ku Brna v kombinaci se zvolenym podpisem charakterizujici
positioning znacky.

- v8ude, kde je to mozné, doplhujeme vizualy o symboly pozitkarstvi
(pivo, vino, kava, deka, DIY prvky)

- nepouzivame dlouhé claimy,
ale hesla typicka pro sou¢asnou komunikaci na socialnich sitich
(at uz v kombinaci s hashtagem nebo bez négj).







Lidé maji prednost.

Brno je mésto plné krasnych pamatek, staveb

a mist. My na né nezapominame, ale vyuzivame

je jako krasné kulisy pribéhu, ktery se odehrava

pred nimi. Pfibéhu lidi, skrze néz prodavame autentickou
a zivou atmosféru Brna.

Pratelé v interakci. Sila Brna je v komunitnim zivoté.

Pestrém déni, které vznika zejména
odspodu. Proto komunitni energii
meésta priblizujeme zejména
prostiednictvim pratel.
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Bohata historie,
Ziva soucasnost.

Brno je goticka, renesanéni,

barokni i funkcionalisticka historie.

Pro nas jsou v8ak dulezité pamatky,

které ozivaiji, slouzi dne$nim lidem

a jsou plné Zivota. Snazime se zachycovat
tradiéni mista ve chvili, kdy v nich proudi energie.

Kontrast minulosti Pro zvyraznéni kontrastu bohaté historie a zhavé

a soucasnosti. soucasnosti volime co nejcastéji kombinaci ernobilych
fotografii a vyraznych barevnych prechod
a komunika¢nich prvkl typickych pro generace Y a Z.
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Pozitkarstvi,
uméni (si) zit.

Brno je mésto kavy, piva, vina, koktejlt

i skvélé gastronomie. Cilime na pozitkare. Lidi, ktefi
nechtéji spéchat a chtéji si vychutnavat kazdy den.
| proto chceme, aby pocit pohody s dobrym jidlem
a pitim dychal i z nasich pribéhu.

Zédn\'/ stres Kava, &erstvé ovoce, sklenka vina, namichany koktejl
nebo gurmanské jidlo k nam patfi. Stejné jako pohoda
a snaha nepropadat stresu. Proto pracujeme s jidlem
a pitim i v ramci vizualniho pfibéhu.
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Symboly pozitkarstvi




Neformalni,
autenticky pribéh.

Brno neni konzervativni mésto,

které si nechce dovolit vtip. Proto
komunikaci odleh&ujeme. Nehledame
fotobankové obli¢eje ani fadni textaci.
Ve v8em, co v komunikaci délame,
jsme predevsim opravdovi, uvéfitelni,
lid§ti.

Neformalni prvky

v komunikaci. Pracujeme s jednoslovnymi hesly,
které prodavaiji pocit z Brna. Formou
hashtagu i bez néj. V doplnujicich
textech jsme neformalni, zabavni
a do jisté miry odvazni.
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L se jezdi
za pohodou.

-

#friends




Podpis ,lrue Story*®

Brno neprehani. Nechce byt nécim, &im ve skutednosti
neni. V ramci Ceské republiky - zemé prib&hd, chce byt tim

autentické fotky i autentické texty. Proto je,lrue Story*®
opravnénou soudasti komunikace.

Pribéhy, které se Chceme dobré piibéhy s pointou. Napfiklad
klidné moh|y stat. lidi, ktefi nékam chtéli dojit, ale nedosli, protoze
je svcucla® atmosféra mésta. To se stava,
to chapeme, takové turisty prosté chceme.
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#friends




Pribehy, které se
klidné mohly stat.
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Od Erasmu v Brné jsme Sekali '

a zivé bary. Ale nasli jsme mést@i

které uz prosté neslo opustit.

Hbrnc

true story




™

true story




1) atkg pockaji.
1 se jezdi
a pohodou.

Mnohokrat mi nabizeli, at jdu

zBrna za .lepsin®. Do Prahy,

do Vidn, do svéta. Jenze, J4

k Zivatu patiebuju fakt hlavné klidek
a neustalou Inspiraci.

#sveraz

#patriot

#brn

trus story

0d Erasmu v Brng
a zivé bary. Ale nal
u2 prostd neslo opdstit.

#brno .

true story

Ano, &ekall jsme od Tugendhatu
funkcionalistickg skvost. Ale-ne-toy
2e v legendarni UNESCO vile

protanculem pH swingu strevice: W" it

. .

® . w
#tugendhat &

Hswinc pi

0d vanaénich
svarak)

The Guardian.

podle

Nejvic Fvoucich pamstek.
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TRUE
#omo JBI0RY:
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Obsah tohoto dokumentu je autorskym dilem ve smyslu zékona ¢&. 121/2000 Sb., o pravu autorském, o pravech
souvisejicich s pravem autorskym a o zméné nékterych zakonl (autorsky zakon) ve znéni pozdé&jsich pfedpist.
Koncepce a myslenky v ném obsazené byly zaregistrovany jako plvodni autorské dilo u Asociace reklamnich
agentur véetné osvédceni notarskym zapisem a jsou chranény ob&anskopravnimi a trestnépravnimi predpisy.

Ve spolupraci s Kancelari marketingu a zahrani¢nich vztah( mésta Brna a Turistickym
informa&nim centrem mésta Brna vytvofila kreativné-strategicka agentura Aetna / 2018.




